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RESUMEN

La region Altas Montafas del Estado de Veracruz es un lugar donde las sierras dan cobijo
a Valles llenos de vida. Es ahi donde se encuentra la mayor elevacion de México: EL Volcan
Pico de Orizaba o Citlaltépetl. Bosques, rios y cascadas en que el visitante puede disfrutar
del ecoturismo, asi como ciudades con historia, cultura y entretenimiento que integran una

oferta turistica muy completa.

Este proyecto tiene como objetivo principal actualizar un catalogo turistico de la region de
las Altas Montafias a través de la identificacién de atractivos turisticos para promover las
ventas en la agencia CH TRAVELS. Lo cual ayudara a los turistas a escoger un destino y
poder hacer una buena agenda de viaje, incluso inspira elegir una guia turisticay ver

aquello mas interesante.

Para llevar a cabo este trabajo se inici6 haciendo busqueda de municipios aledafios a la
agencia CH TRAVELS lo cual se tomaron en cuenta 4 lugares los cuales son: Cérdoba,

Fortin, Atoyac, Orizaba.

El tipo de investigacion fue un estudio de campo en el cuél se realizé una entrevista, como
conclusion obtuve buenos resultados los cuales ayudaron a implementar informacion para

el catalogo de Altas Montafias.
Palabras clave:

Catélogo turistico, Altas Montafias, atractivos, turismo de naturaleza, implementacion.



CAPITULO I. INTRODUCCION

La regién conocida como “Grandes o Altas Montafias” del estado de Veracruz, México,
representa una gran oportunidad para el ecoturismo y el turismo rural, pues en esta regién
existen diversos pueblos originarios, tanto rurales como indigenas (principalmente de la
cultura nahuatl), que resguardan tradiciones y costumbres ancestrales de esta parte del
estado, ademas de que esta actividad representa una alternativa productiva de

aprovechamiento indirecto de los recursos naturales y la cultura de esta region.

La regién de las Montafias esta ubicada en la parte centro-sur del Estado, cuenta con
6,350.85 Km lo que la ubica en la quinta posicién en cuanto a extension territorial. Colinda
al norte con la regién Capital, al este con la region Sotavento, la oeste con el Estado de

Puebla, al sureste con la region del Papaloapan y al sur con el Estado de Oaxaca.

Este proyecto demuestra que la region Altas Montafias cuenta con turismo de naturaleza,
aventura y recreacion, considerando la riqueza cultural que prevalece. Existen varios
atractivos turisticos dentro de la region como son el tobogan de la montafia, palacio de
hierro, villas pico, museo Gabilondo Soler entre otros en el municipio de Orizaba, asi como
también museo tatsugoro, finca 7 lunas, las antenas dentro del municipio de Fortin,
mencionando solo algunos de ellos los cuales son sumamente importante para generar

turismo y asi dar a conocer lo bello que es la region Altas Montafias.

Este trabajo tiene como objetivo actualizar un catalogo turistico de la region de las Altas
Montafias a través de la identificacion de atractivos turisticos para promover las ventas en
la agencia CH TRAVELS, con el fin de generar y dar a conocer los lugares a diferentes tipos

de turistas que lleguen a la region.



CAPITULO ll. MARCO CONTEXTUAL

2.1 Marco contextual

Datos geogréficos

Cdrdoba se ubica a 860 metros sobre el nivel del mar y goza de un clima Semi calido; célido
en primavera con temperaturas promedio de 28 °C y lluvias en verano con algunas
tormentas que no afectan en absoluto a la ciudad debido a sus desagles naturales. Los
otofios son suaves con algunos vientos y no llegan a afectarle seriamente el huracan debido
su ubicacion al margen de las “Altas Montanas”. El invierno es fresco con una temperatura

promedio de 12 °C.

Economia

Codrdoba esta edificado estratégicamente entre el puerto de Veracruz y la capital del pais,
y su area de influencia abarca desde Huatusco, hasta Tuxtepec y Tierra Blanca donde
confluyen alrededor de 1 millon de habitantes, lo que ha convertido a la ciudad en el ndcleo
regional comercial. La actividad agroindustrial incluye la avicultura y los cultivos de la cafa
de azucar, café, anturio, platano, mango, frijol, maiz y la palma camedor. La industria
cafetalera es una de las mas importantes del pais. Cuenta con industrias aceiteras y
productoras de chocolate. Al igual con empresas de sede nacional e internacional como
Sears, Liverpool, Chedraui, Wal-Mart, Bodega Aurrera, Soriana, Suburbia, Sam’s club, Vips,
Toks, office Depot, The home Depot, Cinepolis, Coppel, Cinemex. Cabe destacar que
también se encuentran industrias del plastico, embotelladoras y metaldrgicas. En potrero
nuevo existen madereras e ingenios. En el mercado revolucion construido en los afios 1950
(el mercado mas antiguo de todo el estado) donde se comercian carnes, pollo, pescado,
frutas, verduras, etc. Entre las actividades econémicas mas importantes de la ciudad y sus
alrededores, es la cosecha y produccion de café (CONAGUA, 2021). Durante la pandemia
las ventas internacionales de cérdoba en 2020 fueron de us$126m, las cuales decrecieron
un -16.8% respecto al afio anterior. Los productos con mayor nivel de ventas
internacionales en 2020 fueron azlcar de cafia o de remolacha y sacarosa quimicamente
pura, en estado sélido (us$62.7m), café, incluso tostado o descafeinado; cascara y
cascarilla de café; sucedaneos del café que contengan café en cualquier proporcion
(us$51.7m) y agrios (citricos) frescos o secos (us$9.52m). Las compras internacionales de
cordoba en 2020 fueron de us$59.1m, las cuales crecieron un 78.8% respecto al afio

anterior. Los productos con mayor nivel de compras internacionales en 2020 fueron café,



incluso tostado o descafeinado; cascara y cascarilla de café; sucedaneos del café que
contengan café en cualquier proporcion (us$7.13m), neumaticos de goma (us$2.22m) y
maaquinaria para trabajar caucho o plasticos o para la fabricacién de productos a partir de
estos materiales, no especificados en otra parte (us$1.88m) (México, 2021).

Ubicacién

Es importante saber que geograficamente el municipio de Cérdoba se localiza en la parte
central del estado de Veracruz, la distancia que presenta a la capital del estado es de 90
kilbmetros. El mapa general de la Republica Mexicana sefiala que dicho municipio se
encuentra situado entre las coordenadas geograficas 18° 53’ latitud norte y entre 96° 56’
longitud oeste. Territorialmente esta formado por una extension total de 139.01 kildmetros

cuadrados. Debido a las diferentes elevaciones que se pueden encontrar en dicho lugar, se

sitla a una altura de 860 metros sobre el nivel del mar.

Demografia

Segun las cifras mas actuales por parte del INEGI, el municipio de Cérdoba tiene una
poblacion aproximada de 204, 721 habitantes, con lo que representa el 2.5% de la poblacion
total del Estado de Veracruz, lo que la convierte en la cuarta ciudad mas grande y poblada
del estado, superada so6lo por Veracruz (607,209 habitantes), Xalapa (488,531 habitantes)
y Coatzacoalcos (310,698 habitantes).

Cultura

Dentro de su cultura se efectian algunas fiestas populares que tradicionalmente son
celebradas por los pobladores de la region, un gran porcentaje de estas son las mismas
gue se celebran en todo el pais y que forman parte de la tradicibn mexicana, como son: El
Dia de Reyes, Dia de la Candelaria, Semana Santa, Posadas, La Rama, Dia de Muertos,
Fiestas patrias, etc. Ademas de estas fiestas populares, el 24 de agosto se celebra en el
municipio el dia de “Los Tratados de Cérdoba”, algunas veces se organiza una feria que

tiene una duraciéon de 10 dias.

Turismo

Cérdoba cuenta con atractivos turisticos, historicos, culturales y paisajisticos. Entre los
atractivos turisticos mas representativos del municipio se encuentran sitios histdricos como:
la Ex Hacienda de Nuevo Toxpan, la Catedral de la Inmaculada Concepcién, los Portales
de Cevallos, el Teatro Pedro Diaz, parques y jardines como: San José, 21 de mayo,

Alameda Murillo Vidal, Parque ecoldgico Paso Coyol.



Limites politicos

Los limites politicos con los que colinda el municipio de Cérdoba son:
- Norte, noreste: Ixhuatlan del Café.

- Sur: Coetzala.

- Este: Amatlan de los Reyes y Atoyac.

- Oeste: Fortin de las Flores e Ixtaczoquitlan.

2.2 Antecedentes de la empresa

CH TRAVELS es una empresa orgullosamente Mexicana y Veracruzana, que brindan
servicio desde el 10 de noviembre del 2010, tardando 4 afios para inaugurar la primera
oficina fisica, con registros en marco legal correspondiente y con personal laborando para
comenzar este proyecto, la primera oficina se abri6é en Cérdoba, calle 15 av. 3y 5, tardando
alli 1 afio, después se brind6 la oportunidad de cambiarse a un local puerta calle y con mas
trafico de personas, calle 10 av. 3 y 5 donde también se estuvo 1 afio, en el 2016 se realiz6

el ultimo cambio donde actualmente esta la oficina matriz calle 2 av. 3y 5.

Al principio el trabajo era poco pero con el paso del tiempo y mediante capacitacion
constante CH TRAVELS comenzé a abrirse paso en el mercado posicionandose
actualmente como una de las mejores agencias de viajes registradas de la zona, teniendo
departamentos funcionales y logrando una mejora continua. En el 2017 se abri6 la segunda
sucursal, CH TRAVELS Xalapa para abarcar el mercado estudiantil y docente mas grande
del estado, un afio después se abri6 la Sucursal Virtual de Veracruz, teniendo como clientes
potenciales aduana, gobierno y recinto portuario, y en el 2019 se abri6 la Sucursal de Playa
del Carmen teniendo una puerta al extranjero, brindando servicio personalizado y captando

clientes para las altas montafias.

Grandes cambios han pasado desde que la propietaria emprendié este suefio, encontrando
en sus limitaciones, pruebas y errores, pero gracias a todo ello se tienen grandes
responsabilidades y beneficios hoy en dia. Actualmente, la propietaria es reconocida por su
nivel de ventas a nivel nacional, teniendo convenio con hoteles, aerolineas, navieras y
demas empresas turisticas mayoristas, siendo invitados a los eventos mas importantes del
ramo turistico y con el reciente nombramiento como Representante de las Altas Montafias
Cérdoba ante SECTUR Federal.



Mision

Somos una empresa dedicada a la comercializacion de paquetes turisticos a lo largo y
ancho de la Republica Mexicana, con mas de nueve afios de trayectoria y con mas de 1
millon de kildmetros recorridos, logrando con ello tres aspectos fundamentales, calidad en
todas nuestras unidades tiempos de servicio insuperable y atencién Unica y personalizada

haciendo de ello la mejora continua en CH TRAVELS.

Vision
Ser la empresa lider a nivel regional en ventas comerciales turisticas, desarrollando un
modelo econémico de competencia y creando con ello el nicleo perfecto para ser general

lideres a la altura Great place To work.

Valores

’Puntualidad ‘ Respeto

‘Tolerancia ‘ Amabilidad
‘Empatl’a ‘ Integridad
‘Honestidad ‘ Confianza



Organigrama

Estructura organizacional de la empresa:

Gerente general

Gerente de relaciones
publicas

Gerente de
marketing

Ejecutivos de
ventas

Guia bilingiie

2.3 Andlisis FODA

Excelente ubicacion en el centro de No cuenta con mucho personal.
Cdardoba. _ % Infraestructura pequefia y poco
Buena actualizacion de redes sociales. visible.

Registro Nacional de Turismo. No realiza el tramite de visa ni
Convenio con una cadena mayorista y pasaporte.

minorista. Falta de capacitacion al personal.

Alto nimero de empresas competidoras

Crear convenios con lugares turisticos de
alrededor.

la region de las Altas Montafias. -
Cambio climatico.

Hacer un acuerdo con el area de turismo

Aumento de gasolina e inseguridad en

municipal para hacer rutas en la regién.
camreteras.
Conexiones con empresas de transporte - .
Vanabilidad de la demanda dependiendo
en otros lugares turisticos.
de si es temporada alta o baja.




CAPITULO lll. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

3.1 Fenébmeno a estudiar

En la region de las Altas Montafias existen muchos lugares turisticos los cuales la mayoria
de la gente no conoce aun, los turistas siempre buscan vivir experiencias nuevas, por ello
es importante dar a conocer lo que la region de Altas Montafias ofrece, sus atractivos
turisticos, sus cualidades, su comida tipica, aquello que lo hace Unico por medio de
promocion turistica creada por la agencia de viajes CH TRAVELS. Esta promocidn turistica
debe ser atractiva y estar bien definida para lograr atraer a los turistas. La agencia cuenta
con un catélogo ya elaborado por algunos de los lugares turisticos de la region pero se debe
actualizar ya que se han creado nuevos lugares en diferentes puntos de la regién Altas
Montafias los cuales tienen un valor de su patrimonios natural, cultural y paisajistico en el
cual se pueden realizar diversas actividades de ocio, descanso y recreacion, esto ayudara

a gue la agencia CH TRAVELS se promocione ante su clientes y tenga ventas de calidad.

3.2 Pregunta de investigacion
¢Qué herramienta es posible disefiar para potenciar los productos turisticos que

actualmente se ofrecen en CH TRAVELS?

3.3 Hipo6tesis de la investigacién
A través de la actualizacion de un catélogo de atractivos turisticos se podra mostrar la oferta
actual que promueve CH TRAVELS.

3.4 Objetivos
Actualizar un catélogo turistico de la regién de las Altas Montafias a través de la

identificacion de atractivos turisticos para promover las ventas en la agencia CH TRAVELS.
Objetivos especificos:

1. Identificar demanda potencial de cada lugar.
2. Identificar atractivos naturales y culturales.

3. Registrar infraestructura de cada lugar turistico.



4. Entrevistar personas relacionadas al turismo dentro del municipio para proveer

atractivos de la region.

3.5 Justificacién del proyecto

El motivo de este catalogo de lugares turisticos de la regiéon de las Altas Montafias es
porque se debe actualizar la agencia con los lugares turisticos que se han creado
actualmente en la regiébn para asi ofrecer calidad y experiencias nuevas, ya que es
importante que mediante la promocion turistica se le permita al turista conocer los lugares
de interés de la regidn que visitan; pero también, a la gente que lo habita, las costumbres
locales, los horarios de comida, qué tipo de platillos son los tipicos, tradiciones de la region,
entre otros. Esto ayuda a evitar que el turista tenga una falsa concepcioén del lugar que visita

a causa de la falta de informacion.

Este catalogo beneficiard a la agencia de viajes CH TRAVELS creando productos y
servicios turisticos nuevos para dar a conocer los lugares de la region de las Altas
Montafias, ya que asi promocionara servicios y productos de calidad hacia lugares
potencialmente turisticos, asi como también se benefician los lugares turisticos que
perteneceran al catalogo dandose a conocer mas y teniendo derrama econémica a través

de los turistas que visiten.

También beneficia los lugares fisicamente ya que dando a conocer se debe preservar el
patrimonio, los recursos naturales y las tradiciones, ya que crea una imagen favorable para

el destino.

A través de este catalogo de lugares se pueden realizar trabajos a futuro, por medio de la
agencia creando convenios con los lugares para realizar varios recorridos o rutas turisticas
en fines de semana para asi utilizar servicios como hospedaje, alimentos entre otros,
haciendo de ello que el turista permita admirar paisajes, rememorar sitios historicos,
disfrutar de zonas montafiosas, de actividades deportivas o de aventura, siguiendo un
itinerario predeterminado, conectando zonas con diversos atractivos, para quienes estan

de paseo y deseosos de admirar la naturaleza de los sitios.

Este proyecto ayudara a potencializar y dar a conocer turisticamente la region Altas
Montafias mostrando lo bello de cada lugar como principalmente su naturaleza,

gastronomia y patrimonios culturales.



3.6 Limites y alcances
Las limitaciones dentro de este catalogo es que el tiempo es limitado para este proyecto y
solo se pueden visitar cinco regiones de las Altas Montafias para confirmar lo que ofrecen

los lugares turisticos asi como también sus atractivos.

En los alcances de este proyecto tendra un gran impacto para la empresa ayudandola a ser
la Unica agencia que haga productos y servicios en la region de Altas Montafas,
aumentando clientes ya que dando a conocer lugares de la regiébn muchos turistas se
interesaran por conocer la historia, el lugar y vivir la experiencia. También otro alcance es

gue tendra crecimiento turistico la region de Altas Montafias.
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CAPITULO IV. MARCO TEORICO

4.1 Estado del arte

Este capitulo clasifica, organiza y analiza el tema que respalda el contenido de la tesis, las
principales tematicas en las que se fundamenta la investigacion son: Andlisis de los
atractivos y recursos turisticos, la promocion de atractivos turisticos para impulsar el

desarrollo local, elaboracién de un catalogo de atractivos turisticos, entre otros.

Segun castellanos Yaneli (2019) al afio 2019, investigd a gestion turistica, en cuanto a la
valoracion de atractivos turisticos y su aplicabilidad en el disefio de rutas para capturar
turistas potenciales, comprende mdultiples dimensiones. En este trabajo partiendo de un
estudio de caso se realiza el levantamiento del inventario de atractivos turisticos para
analizar la factibilidad de elaborar una Ruta turistica para promocionar el Municipio de Itagli
(Antioquia-Colombia) y potencializar la zona con el propdsito de su conversion en un destino
atractivo para turistas. Para ello, se usa la guia del Ministerio de Comercio Industria y
Turismo de Colombia para la elaboracion del inventario turistico y se utiliza la metodologia
multicriterio de Proceso de Analisis Jerarquico para la descomposicion de estructuras
complejas en sus componentes mas simples y obtener una valoracion de atributos de
destinos turisticos, tanto cualitativos como cuantitativos, para su valoracion y proponer rutas

turisticas.

Otros autores como Juan Gabriel Vanegas, Jorge Anibal Restrepo, Andrea Isabel Arango,
Andrea Catalina Henao, Elizabeth Ortiz Mazo hicieron en el 2019 una evaluacién
multicriterio e inventario de atractivos turisticos partiendo de un estudio de caso realizando
levantamiento del inventario de atractivos turisticos para analizar la factibilidad de elaborar
una Ruta turistica para promocionar el Municipio de Itagli (Antioquia-Colombia) y
potencializar la zona con el propésito de su conversion en un destino atractivo para turistas.
Para ello, se usa la guia del Ministerio de Comercio Industria y Turismo de Colombia para
la elaboracion del inventario turistico y se utiliza la metodologia multicriterio de Proceso de
Analisis Jerarquico para la descomposicion de estructuras complejas en sus componentes
mas simples y obtener una valoracion de atributos de destinos turisticos, tanto cualitativos

como cuantitativos, para su valoracién y proponer rutas turisticas.

Shakira Lissett Salazar Mora, Nancy Patricia Tierra, Edison Marcelo Salas Castelo en el

afo 2020 realizaron un diagnoéstico situacional de la comunidad Capirona, parroquia Puerto
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Napo, cantén Tena, provincia de Napo, previo a la elaboracion del inventario de atractivos
turisticos, mismo que se elaboré como parte del Inventario de Atractivos Turisticos de la
comunidad. Para el desarrollo del diagnostico se empledé la Metodologia SEMPLADES
2015, el cual permitioé conocer las potencialidades, necesidades y precarias condiciones en
gue viven sus pobladores. Entre los principales problemas resaltan la inexistencia de
servicios basicos tales como; agua potable, sistema eléctrico, sistema de alcantarillado,

recoleccidn de residuos sélidos entre otros.

Segln Gema Viviana Carvajal Zambrano, Frank Angel Lemoine Quintero en 2018 se hizo
un analisis de los atractivos y recursos turisticos del cantén San Vicente, se analiz6 los
recursos turisticos existentes en la base de datos del departamento de turismo del gobierno
de la zona con el fin de identificar y definir el nimero de las actividades que se elaboran en
los mismos, donde el recurso Rio Muchacho muestra el 30% de las actividades que se
realizan seguido por los recursos Rio Canoa y Estuario de Chone que representan el 13%
del numero de actividades. En la clasificacién de los atractivos existente en la zona se
procedié a dividirlos por tipos y subtipos, donde los mas representativo a nivel de
clasificacion fueron los sitios naturales con un 63% de representatividad seguido por las
manifestaciones culturales que representé un 31%, a nivel de tipos los geomorfolégicos
representaron un 56% seguido por los espacios urbanos con un 25% del total. Por subtipo,
el 50% lo representd los litorales y un 19% los miradores que resultaron los mas

representativos.

En el afio 2021 Ménica Elena Ortiz Lifian y Valente Vazquez Solis desarrollaron el inventario
turistico: un instrumento de gestion territorial sustentable del turismo en atractivos naturales
del estado de San Luis Potosi, México. En la primera parte se expone un marco teérico
conceptual y los antecedentes relativos a las formas en que se ha llevado a cabo la gestién
del sector en el estado, enmarcadas por una discontinuidad en la accion publica de las
politicas sexenales. Posteriormente, se presenta un detallado inventario de recursos y
atractivos turisticos de la entidad, diferenciados por los atributos geogréaficos que los
individualizan, procedimiento apoyado en el analisis de materiales cartograficos y
documentales indagados en fuentes oficiales, asi como de trabajo de campo en las cuatro

regiones de la entidad.
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4.2 Marco teorico

En el presente estudio se pretende exponer los términos méas relevantes empleados en
ésta. Por lo tanto, se desarrollaran los conceptos vinculados con los temas de estrategias
de marketing, categorizacion del inventario, atractivos turisticos y catalogo turistico. Esto
permitird comprender mejor las bases para la actualizaciéon del catalogo turistico de la
region que este proyecto pretende obtener la creacién de buenos productos turisticos en la
agencia CH TRAVELS.

Estrategias de marketing
1.1.1 Definicion:

Las estrategias de marketing son métodos, planificaciones operativas que trazan y
describen procedimientos disefiados para que una empresa pueda lograr objetivos de
marketing especificos a corto, mediano o largo plazo. Entre estos, los mas habituales
suelen relacionarse con promocionar una marca, aumentar el alcance de su comunicacion

e incrementar sus oportunidades de venta.

Una estrategia de marketing refiere a la serie de acciones a ejecutar, tanto dentro como
fuera de una empresa, para comunicar mensajes estratégicos con una determinada
finalidad, como llegar a potenciales consumidores y convertirlos en clientes de sus
productos y servicios o comunicar ventajas competitivas sobre las empresas con las que

rivalizan.
1.1.2 Atractivo turistico

Un atractivo turistico es un sitio de interés para los turistas, el cual destaca por su
particularidad cultural, historica, artistica, arquitecténica, natural, recreativa, gastrondmica,
linglistica, arqueolégica o astronémica. A menudo, un destino tiene mas de un valor

turistico para ofrecer. (CEUPE Magazine, 2021)

1.1.3 Tipos de atractivos turisticos
e Atractivos turisticos naturales: Playas, montafias, desiertos, lagunas, costas, rios,

llanuras, bosques, reservas naturales, parques nacionales, zoolégicos, jardines

botanicos.
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Atractivos turisticos recreativos: Parques tematicos, parques de diversiones,
centros vacacionales, acuarios turisticos, casinos, zonas para acampar, campos
deportivos, miradores turisticos y sitios para practicar actividades acuaticas.
Atractivos turisticos culturales: Museos, bibliotecas, palacios de cultura,
monumentos, patrimonios de la humanidad y esculturas.

Atractivos turisticos gastrondmicos: Restaurantes, culturas culinarias, ferias
gastrondmicas, tours gastronémicos, platillos tipicos y escuelas de gastronomia.
Atractivos turisticos arqueoldgicos: Yacimientos argueoldgicos, asentamientos
arqueol6gicos, santuarios arqueolégicos, ruinas arqueoldgicas y museos
arqueoldgicos.

Atractivos turisticos historicos: Ferrocarriles patrimoniales, centros histéricos,
ciudades histéricas, museos de historia y lugares donde ocurrieron hechos
historicos.

Atractivos turisticos arquitectonicos: Templos, patrimonios arquitectonicos,
pirdmides, ciudades antiguas, prisiones antiguas, castillos, torres, rascacielos,
puentes, palacios antiguos, y otros tipos de arquitectura (renacentista, del barroco,
romanica, de la antigua Grecia, gotica, medieval, neoclasica, islamica, del antiguo
Egipto, maya, colonial y contemporanea).

Atractivos turisticos artisticos: Galerias de arte y tiendas de arte.

Atractivos turisticos lingliisticos: Zonas donde habiten grupos étnicos, destinos
donde aun se hablen lenguas antiguas, escuelas de idiomas modernos y lugares
gue hablen en un idioma diferente al del turista.

Atractivos turisticos astrondmicos: Observatorios astrondmicos y lugares para ver el

cielo de noche.

Catalogo turistico

Es el catdlogo ordenado de los lugares, objetos o acontecimientos de interés turistico de un

area determinada. Su elaboracién implica dos pasos:

a) registro de informacion

b) evaluacion de los atractivos turisticos. (DATATUR, 2019)
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1.1.5 Como crear un catalogo turistico

Lo primero que debes hacer es seleccionar la informacion que vas a usar pues esto te dara
pie a la seleccion de imagenes. Escribe los textos que consideres necesarios y recuerda

incluir los siguientes datos:

e Ubicacion del lugar y cémo llegar.

e Principales atractivos: puedes dividirlos por categorias como culturales, deportivos,
religiosos, etc. Esto depende del tipo de poblacién que estés describiendo, quiza
en el lugar del que estas haciendo el folleto no tiene actividades deportivas pero si
muchos museos por lo que puedes darle prioridad a esto. Analiza las opciones y
jerarquiza para presentarlas, no olvides poner costo en las actividades que lo
tengan.

¢ Resenfa histérica breve: que sean algunas lineas acerca del destino turistico que
permitan al lector conocer un poco del lugar. También puedes incluir algunas
tradiciones o festividades representativas.

e Ddnde y qué comer: recomendaciones gastrondmicas para las personas que nunca
han visitado ese lugar asi como descripcion de los alimentos tipicos del lugar.

e Opciones de hospedaje: esto puede ser opcional pero podrias afiadir una lista de
hoteles.

¢ Recomendaciones generales: puedes incluir algunas sugerencias de rutas o
lugares en especifico para visitar asi como hablar de la artesania del lugar si es

que la tiene. (Cultura Colectiva , 2023)

1.1.6 Creacion de evaluacion turistica

Desde la ultima década hasta la actualidad, el turismo es una de las actividades que ha
generado un mayor desarrollo socio econémico a nivel mundial. El objetivo del presente
trabajo de investigacion fue elaborar el inventario turistico como base para la evaluacion los
recursos turisticos en el Distrito de Chirinos, provincia de San Ignacio - Cajamarca — 2017.
La poblacién fue los recursos turisticos del Distrito de Chirinos y el muestreo desarrollado
fue por conveniencia a objeto de garantizar los objetivos del trabajo propuesto. Se utilizaron
los métodos descriptivos, deductivo-inductivo; a través de las técnicas de observacion, la
fotointerpretacion y la recoleccion directa e indirecta, basdndonos en el manual de
inventarios propuesto por el Mincetur. El Distrito de Chirinos cuenta con veinticinco (25)

recursos turisticos, distribuidos en cinco categorias: Sitios naturales diez (10),
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manifestaciones culturales dos (2), folclor nueve (9), realizaciones técnicas, cientificas,
artisticas y contemporaneas dos (2) y acontecimientos programados dos (2). Segun la
funcionalidad de los recursos turisticos: recursos que no estan en operacion, con un nivel
de jerarquia 1, 2. Segun el analisis FODA que se ha realizado, se concluye que los recursos
turisticos serian un gran potencial turistico que puestos en valor contribuirian al desarrollo
del distrito. (Zoila Vilela, 2019)

Hoy en dia, el desarrollo turistico debe establecer un equilibrio entre los beneficios
socioecondmicos y los costes ambientales (Bath, 2012), cuando se busca alcanzar un
crecimiento econdmico sustentable integrando los tres pilares de la sustentabilidad, tal y
como lo establece el informe Brutland (ONU, 1987). En consecuencia, la planeacion
estratégica para el desarrollo de turismo rural debe reconocer e integrar las tradiciones y
recursos naturales de la region que le permita antes de iniciar con el desarrollo turistico,
determinar la oferta turistica correspondiente. Asi, en este trabajo se evalla la oferta
turistica de los municipios de Atoyac, Cuitlahuac y Yanga (region ACY), Veracruz, México,
a través de la creacién de un inventario turistico y uno de prestador de servicios que
permitan crear una zona comun propiciando con esta union el desarrollo de la region.
(Pérez-Hernandez, 2018)

Coihueco es una comuna cordillerana en la reciente formada Region de Nuble, su
patrimonio natural se compone por elementos geomorfolégicos, hidrograficos y biéticos
prominentes, destacando en su patrimonio cultural las tradiciones criollas del campo
chileno. Es este patrimonio natural y cultural el que se decide diagnosticar a través de la
identificacion y evaluacion utilizando una adaptacion del método OEA-CICATUR para
elaborar Inventarios de Atractivos Turisticos. Se busca establecer la potencialidad turistica
del patrimonio de Coihueco con el objetivo de proponer el desarrollo de un turismo del tipo
sostenible en un territorio que al haber cambiado recientemente su adscripcion politico —
administrativa presenta la necesidad de estrategias, planes y programas cada vez mas
descentralizados y que promuevan el desarrollo econémico a la par de la preservacion de

los recursos disponibles. (Ménica Navarrete Mufioz, 2018)

La situacion econdmica que atraviesan algunos municipios del estado de Tamaulipas es
preocupante debido a la falta de proyectos de desarrollo, por ello, se deben crear
actividades que contribuyan a mejorar dicha situacion, y la implementacion de actividades
turisticas puede ser una oportunidad para hacerlo. El objetivo de este trabajo fue identificar

el potencial turistico del municipio de San Fernando, ubicado dentro de la denominada
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Cuenca de Burgos en Tamaulipas. Sitio que se encuentra dentro de los primeros 20
municipios mas pobres del estado. Para ello, se elabora un diagndstico del lugar mediante
el levantamiento de inventarios de recursos y necesidades turisticas, con lo cual, se lleva
cabo la estimacién del indice de potencialidad turistica. Los resultados encontrados
permiten identificar cuatro lugares (Punta de Piedra, Carvajal, Punta de Alambre, y
Carbonera en orden de importancia) con oportunidad para el desarrollo de actividades de
turismo rural. Sin embargo, dichas localidades identificadas se encuentran a 33 km
aproximadamente de areas naturales con potencialidad para la explotacién de
hidrocarburos. Por lo que se deben de establecer politicas publicas que incentiven la
responsabilidad social-ambiental de las compafiias extractivitas y con ello, preservar los
recursos naturales y culturales. Asi como elaborar estrategias para mejorar la seguridad

publica del lugar. (Rodriguez Flores Luis Oscar, 2019)

El andlisis de los planes de desarrollo turistico elaborados por los diferentes paises,
especialmente europeos y americanos, demuestra que en el transcurso de su proceso
evolutivo la orientacion de la planificacion del turismo por parte del Estado ha ido
obedeciendo a distintos requerimientos. Respondiendo, ya sea a necesidades de orden
fisico, a los efectos de la ordenacién del territorio turistico, o bien a consideraciones de
politica econémica, en el deseo de obtener los beneficios que, precisamente en este campo,
brinda el desarrollo de esta actividad (Acerenza, 1985). El desarrollo turistico en un espacio
rural y natural requiere de un esmerado trabajo de planificacién debido a que los recursos
gue se gestionan son fragiles y vulnerables, porque su conservacion es la garantia de
permanencia a medio y largo plazo y porque el buen estado de los recursos naturales es el
Gnico y mas preciado patrimonio con que cuentan muchas poblaciones rurales (Bernabé y
Vinals, 1999 en Diez, 2011). La planificacion turistica es la piedra angular del desarrollo
sostenible del turismo. No es posible pensar el turismo respetuoso del medio ambiente, de
la cultura y que genere beneficios econdmicos a los inversionistas y a las comunidades si
este no se desarrolla de manera planificada. La planificacion turistica es un proceso
continuo y flexible. La necesidad de adaptar una metodologia propia de planificacion
turistica deriva del hecho que los destinos turisticos en espacios rurales deben hacer frente
a importantes retos, e incluso amenazas como la alienacién sociocultural de la poblacion
local, el endeudamiento de los entes locales, el abandono de los modo tradicionales, la
excesiva demanda del monocultivo turistico, el sobredimensionamiento de la oferta de
alojamiento, la falta de competitividad de las empresas y la insuficiente rentabilidad (Diez,
2011). El presente trabajo tiene como objetivo presentar una propuesta de un modelo
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integrado de planificacion turistica aplicado en los municipios de la Chinantla Baja. El
modelo integrado de planificacién turistica Acosta (2015) considera los enfoques
estratégico, espacial y urbano (Osorio, 2006). En este sentido, se apoya en el enfoque
estratégico ya que promueve el control local del desarrollo turistico con el fin de que la
poblacion sea la beneficiada, parte de un enfoque de abajo-arriba en el cual se evalla el
sector y es él quien define si se continta con la politica turistica, con la estrategia de
desarrollo o con los programas de accién. Incorpora el enfoque espacial, urbanistico o fisico
al incluir aspectos como el analisis de la capacidad de carga y el ordenamiento territorial de
los recursos. Contiene el enfoque econémico ya que toma en cuenta los componentes del
mercado (oferta y demanda) y los sistemas productivos. A partir de reinterpretaciones y
adaptaciones relativas a la precision y operatividad de los modelos teéricos abordados, el
modelo desarrollado se ha constituido como una herramienta practica de gestion turistica

en la Chinantla. (Acosta Uribe & Barrientos Gutiérrez, 2018)

El patrimonio cultural de un pueblo comprende las realizaciones de los hombres y las
mujeres que han construido a lo largo de la historia y que han dejado sitios y objetos
arqueoldgicos, ciudades y pueblos con su arquitectura, plazas, caminos, producciones
artisticas, todas estas manifestaciones surgidas del alma popular y del conjunto de valores
gue dan sentido a la vida. Es el caso de la ciudad de Ibarra, la cual posee un gran patrimonio
inmueble en el cual se destacan sus basilicas, iglesias, viviendas antiguas, estructuras
civiles, parques, plazas, monumentos y sitios arqueolégicos que se ubican en su mayoria
en el centro histérico, cada uno con caracteristicas diferentes y Unicas. Su importancia
histérica y sus atractivos turisticos naturales dan como resultado el interés para la inclusion
de propuestas que ayuden a fomentar el turismo en la ciudad. La presente investigacion
permitié el cumplimiento de los objetivos planteados. Para la recoleccion de informacion se
utilizé la observacién de campo, la recopilacién bibliografica, la aplicacion de encuestas
para el estudio de mercado, dirigido a los turistas que visitan la ciudad de Ibarra, ademas
de la aplicacion de una entrevista dirigida al coordinador de patrimonio cultural de la ciudad
de Ibarra. El resultado preliminar de la investigacién arroja que el patrimonio cultural
inmueble de la ciudad de Ibarra se alberga en su mayoria en el centro histérico de la misma
y estd compuesto principalmente por iglesias, parques y monumentos los cuales conservan
valores histéricos, culturales y simbdlicos. En la propuesta final se plantea un catalogo
turistico patrimonial, el cual brindara informacién acerca de los bienes inmuebles que posee

la ciudad de Ibarra y ademas servird como una guia turistica ya que ofrecerd rutas turisticas
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con la respectiva informacién de cada lugar a visitar y ademas se afadira informacion de

los servicios turisticos que ofrece la ciudad. (Benavides Erazo, 2021)

Distintos organismos internacionales establecen que el turismo con base en el patrimonio
cultural puede constituirse en un instrumento de inclusién y dinamizacién socioecondmica
de un territorio. En este sentido, las areas rurales como lugar de vida y de produccién se
VENn cOmMo nuevos espacios a descubrir a través de sus tradiciones, sus paisajes, su
gastronomia, su artesania y/o su cultura. Sin embargo, para que pueda efectivizarse un
proceso de desarrollo local-rural basado en la actividad turistica, el primer paso consiste en
contar con informacién previa y, en particular, conocer los recursos/atractivos disponibles.
En esta linea, a partir de distintas investigaciones previas sobre turismo y patrimonio
realizadas en las aldeas San Antonio, San Juan y Santa Celia, provincia de Entre Rios
(Argentina), se consideré tomar estas localidades como estudio de caso. En ellas
predominan descendientes de alemanes provenientes de la region del Volga (Rusia)
arribados a fines del siglo XIX, y tienen la particularidad de haber preservado hasta el
presente valiosas tradiciones y costumbres. De esta manera, el objetivo del trabajo fue
realizar una evaluacion del potencial turistico-cultural de dichas aldeas. El trabajo forma
parte de un proceso de investigacion de tipo exploratorio, en el cual se realizaron consultas
de fuentes primarias y secundarias, la elaboracién de una ficha relevamiento y de una matriz
de evaluacion del potencial turistico de las aldeas. Dentro de los principales hallazgos se
detectd, que a pesar del valioso patrimonio cultural tanto tangible como intangible existente,
no hay un registro oficial de estos bienes. Por lo tanto, disponer de una informacién integral
al respecto, permitiria impulsar acciones, tales como: promover una mayor difusion entre la
propia comunidad; gestionar determinada normativa y/o financiamiento que permita
preservar sitios relevantes; identificar atractivos que puedan integrarse a una posible oferta
turistica-cultural, y analizar junto a la comunidad, futuros emprendimientos en base al

patrimonio cultural. (Claudia, 2019)

La consideraciéon del paisaje como una herramienta para la planificacion del desarrollo
turistico es cada vez mas comun en las zonas rurales de todo el mundo. En este articulo
se describe un nuevo método para evaluar el potencial turistico del paisaje en las zonas
rurales que aun no se han incorporado al turismo, pero donde se conoce la existencia de
un amplio capital natural y cultural. EI método se basa en el disefio y uso de indicadores
para evaluar la calidad de dos recursos complementarios del potencial turistico: los tipos de

paisaje y los atractivos turisticos. La aplicacion del método en un municipio del centro de
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México permitié determinar el potencial turistico de los tipos de paisaje a partir de su calidad
intrinseca, mas la consideracién de la calidad de los atractivos turisticos que albergan en
su interior. Los resultados destacan la importancia de la relaciobn paisaje-turismo,
considerada en varias escalas de andlisis, como base para la planificacion y gestion de

proyectos de turismo sostenible. (Méndez-Méndez Alberto, 2018)

La presente investigacion tiene como objetivo determinar el potencial turistico del cantén
Atahualpa mediante la aplicacion de la metodologia de jerarquizacion atractivos y
generacion de espacios turisticos del ecuador (MINTUR, 2017) para la obtencién del estado
actual de los mismos que identifiquen el producto turistico enfocado al desarrollo del turismo
local sostenible. La investigacion tiene un enfoque cualitativo y cuantitativo, obteniendo
resultados validos que responden al objetivo planteado, para el cumplimiento de este se
realizé una investigacion in situ para el levantamiento de la informacién. Atahualpa es uno
de los cantones con un importante aporte a la cultura ecuatoriana, totalmente envuelto por
una belleza paisajistica, permite la planificacion y gestion turistica con la participacion de la
localidad, generando un beneficio tanto para la comunidad, como para el ecosistema y los
atractivos culturales. Esta investigacién se plantea con el propésito de potenciar los
atractivos existentes en el canton Atahualpa para generar un desarrollo turistico local
sostenible en el mismo, permitiendo el impulso de la actividad econémica, social y turistica
en el lugar. (GONZALEZ, 2020)

El turismo cultural se ha convertido en las Gltimas décadas en una alternativa a otras
tipologias turisticas, puesto que es necesaria una oferta mas complementaria. Esta
expansion de la cultura como producto turistico ha propiciado la proliferacion de rutas e
itinerarios turistico-culturales, potenciados por organismos regionales, nacionales e
internacionales. Estas realidades turisticas han generado multitud de definiciones por parte
de organismos y autores, dando pie a un debate sobre dos conceptos que, aunque
comparten similitudes, pueden considerarse diferentes. En la difusion, creacion y
reconocimiento de rutas e itinerarios juegan un papel fundamental los diferentes gobiernos
autondmicos espafioles. En este sentido mediante la creacion de paginas web oficiales, las
Comunidades Auténomas tratan de dar a conocer su cultura y sus productos turisticos. Por
un lado, el objetivo de este trabajo es analizar los conceptos de ruta e itinerario turistico
cultural, y por otro lado se estudiara la difusién de las rutas turisticas y el tratamiento de los
itinerarios por parte de las Comunidades Autbnomas en sus portales oficiales. (Calderdn
Puerta, 2018)
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El turismo urbano no esta ajeno al caracter dindmico y activo que tiene el turismo a partir
de vivir experiencias diferenciadas, para lo cual las ciudades poseen atractivos tangibles e
intangibles que la hacen unicas para ello, como es el caso de la ciudad de Matanzas con
sus importantes valores urbanisticos y culturales. Es por ello que el presente estudio
propone el disefio de una ruta turistica para la ciudad de Matanzas, que contribuya al
desarrollo del turismo urbano, en especial para el visitante norteamericano. Se utilizé6 una
metodologia mixta, teniendo en cuenta un analisis dialéctico materialista ademas de
técnicas con un enfoque cualitativo-cuantitativo como son: la encuesta, las entrevistas y
andlisis de cluster, entre otras, lo que posibilita la propuesta de rutas turisticas que
contribuyan al posicionamiento del destino turistico Matanzas. Como resultados se puede
significar la presentacién de un procedimiento para la elaboracion de rutas turisticas y la
identificacion de recursos turisticos que enlazados por rutas constituyen un clUster turistico
gue pueden favorecer al posicionamiento del destino Ciudad de Matanzas en los circuitos

nacionales e internacionales. (Yanlis Rodriguez Veiguela, 2021)

El disefio de productos turisticos es una de las competencias mas importantes en la
formacion de personas que se dedicaran a la actividad turistica. Por lo tanto, se hace
indispensable una formacién teérica para conocer cémo disefiar un producto, pero el
verdadero aprendizaje se obtiene cuando se lleva a la practica. Este proyecto nace de la
necesidad de crear (dentro de un ambiente de aprendizaje) el disefio de un producto
turistico real para crearlo en el pais. No se pretende solamente empaquetar productos
turisticos, sino que los estudiantes encuentren atractivos y actividades potenciales en sus
regiones gque fortalezcan la actividad turistica. Al ser un programa virtual cuenta con
estudiantes de todo el pais, entonces el proceso (mas que un trabajo académico) puede
ser una posible solucion para activar diversos destinos. El proceso se construye por medio
de un software disefiado por el equipo de trabajo con el Laboratorio de Experiencias de
Aprendizaje Inmersivo que le permita al estudiante hacer el inventario turistico, conocer los
atractivos, disefiar un producto, empaquetarlo y costearlo; para al final obtener un posible
producto turistico que pueda aplicarlo en la vida real en su contexto. Y de esa manera,

aportar al progreso de la industria turistica en el pais. (Francisco, 2021)
1.1.7 Disefio de catalogo turistico

La promocion virtual de cualquier tipo de servicio 0 producto que se requiera dar a conocer
al publico y/o clientes, ha representado en los Ultimos afios una herramienta muy

importante; por ello, el desarrollo del presente proyecto de investigacién, consiste en crear
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un catalogo digital de las rutas turisticas visitadas por los estudiantes de la carrera de
Ecoturismo, la cual pueda ser de beneficio para estudiantes, turistas y todos quienes visiten
el catalogo; este se ha basado en el problema actual que vive el turismo en el pais, que es
la saturacion de las tradicionales rutas turisticas, porque la difusién realizada durante el
gobierno anterior de los atractivos iconos del pais trajo sobre carga en los mismos. Primero
se inicié con un diagndstico situacional de las rutas turisticas existentes y por ende la
demanda de turistas del Ultimo afio de acuerdo a las diferentes épocas o festividades que
se celebran en el pais; a través de fuentes bibliograficas como Ecuador en cifras,
consecuentemente se hizo un registro de todos los atractivos visitados durante la salida
académica de cada nivel de la carrera de Turismo; a través de una ficha técnica llenada in
situ, fotografias de las giras académicas, para luego realizar una caracterizacion de los
atractivos segun la ruta realizada, y finalmente realizar el disefio de cada pagina del
catalogo digital, cargarlo en el programa desarrollado para este fin que es el Flipsnak; de
esta manera resulté primordial el registro de todos los atractivos turisticos de acuerdo a las
distintas rutas realizadas por cada ciclo, porque se pudo obtener informacion importante de
los atractivos de las tres regiones visitadas , determinando que existen rutas alternativas a
las tradicionales y es un aporte a las diversas formas de promocién que tiene el MINTUR;
se recomienda, dar seguimiento al presente catalogo digital a través de la actualizacién de
informacion de los atractivos turisticos que se visitaran posteriormente en otros ciclos para
aprovechar de esta manera de las herramientas digitales para promocionarlo. (Valeria,
2019)

El presente trabajo de investigacion tiene como problemaética la falta de promocién digital
de los atractivos y recursos turisticos que posee el cantén Guaranda de la provincia de
Bolivar. El objetivo general de este estudio es disefiar un plan de promocion turistica digital
para Guaranda con la finalidad de que incremente la afluencia de turistas al lugar. El disefio
de la investigacion es mixta, ya que analizara el contexto actual de los recursos turisticos
del canton y nos permitird conocer la situaciéon actual del problema. Se usaron las técnicas
de encuesta, entrevista y ficha de observacion. Segun los resultados de las encuestas
realizadas a los visitantes del canton Guaranda, se determiné que no se tiene conocimiento
de los recursos naturales y culturales que ofrece Guaranda, y para contribuir al
conocimiento de los mismos, se concluyd la factibilidad de la propuesta, la cual consiste en
el disefio de un plan de promocion turistica digital del cantdén Guaranda de la provincia de
Bolivar para promocionar través de redes sociales los atractivos que posee este canton.
(Cuji Pazmiio, 2020)
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En las zonas rurales del pais, se ha tenido deficiencias en el manejo del turismo como
informacion turistica desactualizada del territorio y carencia de material informativo turistico
oficial. Esta realidad gener6 un convenio entre el Consejo Nacional de Gobiernos
Parroquiales Rurales (CONAGOPARE) provincia Pichincha y el Instituto Superior
Tecnoldgico de Turismo y Patrimonio Yavirac para la realizacion de trabajos de titulacién,
con los cuales se investigb esta realidad y se propuso soluciones. En este contexto, se
desarrollé en la Parroquia Rural Yaruqui una investigacién con enfoque cualitativo partiendo
de la idea de que la informacién turistica estaba desactualizada y no se contaba con
material informativo turistico, luego se reviso la literatura existente, se realizd una inmersion
inicial en el campo mediante reuniones con autoridades y visita al terreno. Después de esta
validacién, se determiné que efectivamente este territorio podia ser la unidad de analisis y
beneficiario de una “Propuesta para la elaboracién de una guia turistica de atractivos
turisticos naturales y culturales en formato fisico y digital del afio 2018 para el GAD
Parroquial de Yaruqui Canton Quito de la Provincia de Pichincha” en la cual se aplicé el
relevamiento turistico y TICS a fin de sistematizar de manera adecuada la realidad turistica
de este territorio rural. La guia turistica propuesta Yaruqui 2018 incluy6: presentacién del
documento, resumen del Ecuador, descripcion de la parroquia, indicaciones de como llegar,
la sistematizacion por zonas de los recursos y atractivos turisticos del territorio,
recomendaciones, informacion y contactos de interés, prestadores de servicios, créditos.
(Gutiérrez, 2019)

La elaboracion del presente trabajo tiene como finalidad, disefiar un catalogo de atractivos
turisticos naturales para mejorar la actividad turistica en el Cantén Espejo Provincia del
Carchi; para lo cual fue necesario cumplir los siguientes objetivos: identificar el uso actual
y potencial de los atractivos turisticos naturales del canton Espejo; determinar los
mecanismos Yy estrategias de gestidn turistica que realizan las autoridades para aprovechar
los atractivos naturales que posee; identificar el perfil del turista con caracteristicas que
visita el cantén Espejo con motivos afines al turismo de naturaleza; identificar los diferentes
atractivos turisticos naturales del cantén Espejo para posicionarlos en el mercado turistico;
disefiar como propuesta alternativa un catalogo de atractivos turisticos naturales para
posicionar al canton Espejo como destino turistico. Este trabajo requirié de la metodologia
de campo, de caracter exploratoria descriptiva con la utilizacion de entrevistas aplicadas a
las autoridades locales, encuestas dirigidas a la poblacion y turistas, guias de observacion
y fichas de inventario de atractivos turisticos naturales, lo que permiti6 obtener como

resultados de la investigacion: el disefio de un catalogo de atractivos turisticos naturales
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gue permitird al turista encontrar informacion detallada y hacer uso de los diferentes
servicios turisticos que se oferta en el Cantén Espejo, lo que permitird incrementar la
afluencia de turistas, generando nuevas fuentes de empleo e ingresos econémicos que

contribuiran al desarrollo econémico de la poblacion local. (Chalacan Cuaical, 2018)

El siguiente trabajo investigativo se enfoca, en el turismo de la ciudad de Quevedo con la
finalidad de elaborar un plan de promocion turistica. El mismo que tuvo como problema
principal el siguiente, ¢ De qué manera las promociones turisticas contribuyen en el turismo
de la ciudad de Quevedo?; El objetivo principal de esta investigacion fue conocer la
importancia que tiene un plan de promocion turistico Util y sostenible para la ciudad de
Quevedo y sectores aledafios. Se conoce como la ciudad del rio, es una zona tradicional
que esta rodeada de rios. La promocion turistica es tener un buen producto o servicio, con
un precio adaptado a la capacidad adquisitiva del mercado objetivo, y distribuido por los
canales mas adecuados para llegar a los clientes. Es importante destacar que la llegada de
visitantes a una ciudad o un pais genera ingresos econdmicos, por eso la importancia de la
promocion turistica y que los sitios turisticos estén adecuados de acuerdo a las expectativas
generadas durante la promocion de los mismos. Este informe, se realizé6 mediante una
basqueda bibliogréfica, relacionada con el turismo de Quevedo. Se aplicé en base a
metodologia, la cual se detall6 sucintamente en el capitulo lll; alli se describieron los
instrumentos usados, tales como las encuestas, cuyos datos son tabulados en el capitulo
IV y ordenados en forma de figuras. En la finalizacion del proyecto se detallaron las
conclusiones y recomendaciones que se obtuvieron de acuerdo a los objetivos y resultados
obtenidos. Palabras claves: Promocién Turistica, Turismo, Marketing Turistico,
Infraestructura Turistica, Recursos Turisticos de Quevedo. (PACHECO VILA, 2017)

El presente proyecto de investigacion titulado “Inventario turistico en el distrito de Orosi” es
una importante herramienta que permitira y contribuird con desarrollo del turismo en Orosi.
El inventario turistico es de gran importancia debido a que muestra los atractivos, recursos
y el potencial turistico que posee un determinado lugar. Mediante este proyecto se analizara
el potencial turistico del distrito de Orosi ubicado en el canton de Paraiso de Cartago, desde
una perspectiva de turismo sostenible, para el segundo semestre del 2020 debido a la
situacion del COVID-19. Dado que este sitio posee el potencial para el crecimiento y

desarrollo del turismo. (Moya-Quirés, 2020)

El Inventario Turistico de Monteverde, es un proyecto planteado y ejecutado por el Centro

Universitario de Monteverde de la Universidad Estatal a Distancia (UNED). Llevado a cabo,
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mediante el Programa de Regionalizacién Interuniversitaria del Consejo Nacional de
Rectores (CONARE). Este proyecto se realiz6 durante los afios 2019 y 2020, entre el
segundo y primer semestre respectivamente. Para ejecutar la iniciativa planteada, se
adquirio la metodologia establecida por el Centro Interamericano de Capacitacion Turistica
para el relevamiento turistico (Metodologia CICATUR). El fin primordial del Inventario
Turistico de Monteverde, recae en la necesidad de obtener una radiografia turistica de la
zona, para identificar, documentar, diagnosticar y ordenar categdricamente los elementos

turisticos presentes en el destino Turistico de Monteverde. (Instituto Monteverde, 2020)

El objetivo de este estudio fue conocer los emprendimientos, recursos y atractivos del
turismo de naturaleza en la regién de las Altas Montafias de Veracruz. La unidad de estudio
es la region de las Altas Montafias de Veracruz, la cual estd compuesta por 57
municipios. La investigacion se realizé bajo un enfoque metodoldgico cualitativo,
realizandose las siguientes fases en la investigacion: Se disefié un cuestionario para ser
aplicado a informantes clave de la regidn de Alta Montafia y a servidores publicos de los
Municipios para obtener informacion sobre los emprendimientos, recursos y atractivos del
turismo de naturaleza, este cuestionario fue compartido a través de un enlace de Google
Docs. En redes sociales y via correo electronico, se capturd digitalmente la informacion
obtenida de los cuestionarios para el analisis cartogréafico, para lo cual se utiliz6 el sistema
de informacion geografica ArcMap version 10.6.1. Utilizados, se seleccion6 una muestra de
20 para verificar que se ubicaran en aquellas ubicaciones previamente guardadas. Parte de
los resultados fue la obtencién de un censo de emprendimientos y atractivos turisticos que
se clasificaron de la siguiente manera: de los primeros, 21 de ecoturismo, 4 de turismo rural,
6 de turismo de aventura, 10 de otra clasificacion; de estos ultimos, 50 atractivos naturales
y 16 culturales. Se concluye que el turismo de naturaleza tiene un gran potencial en la
region de Alta Montafia, se percibe ausencia por parte de las autoridades dedicadas a
promover y promover el turismo, los emprendimientos encontrados del censo se encuentran
en diferentes etapas de desarrollo, se recomienda la creacién de redes turisticas entre los
interesados municipios para favorecer sus beneficios econémicos, y la integracion de los
actores de la cadena de valor que fortalecen la cultura turistica. 21 de ecoturismo, 4 de
turismo rural, 6 de turismo de aventura, 10 de otra clasificacion; de estos ultimos, 50
atractivos naturales y 16 culturales. Se concluye que el turismo de naturaleza tiene un gran
potencial en la regién de Alta Montafia, se percibe ausencia por parte de las autoridades
dedicadas a promover y promover el turismo, los emprendimientos encontrados del censo

se encuentran en diferentes etapas de desarrollo, se recomienda la creacion de redes
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turisticas entre los interesados municipios para favorecer sus beneficios econémicos, y la
integracion de los actores de la cadena de valor que fortalecen la cultura turistica. 21 de
ecoturismo, 4 de turismo rural, 6 de turismo de aventura, 10 de otra clasificacion; de estos
ultimos, 50 atractivos naturales y 16 culturales. Se concluye que el turismo de naturaleza
tiene un gran potencial en la region de Alta Montafia, se percibe ausencia por parte de las
autoridades dedicadas a promover y promover el turismo, los emprendimientos encontrados
del censo se encuentran en diferentes etapas de desarrollo, se recomienda la creacion de
redes turisticas entre los interesados municipios para favorecer sus beneficios econémicos,
y la integracién de los actores de la cadena de valor que fortalecen la cultura turistica.
(Carrillo Vargas, 2019)

En México el turismo de naturaleza ha tenido un gran impulso, y su relevancia radica en ser
una actividad de bajo impacto ambiental y de inclusiéon social. Sin embargo, el cambio
climatico es un desafio global. Es probable que el cambio climético tenga un gran impacto
en los sitios de turismo de naturaleza, afectando su viabilidad y permanencia. El objetivo
fue determinar la percepcion del cambio climatico y las estrategias de adaptacién de los
actores de los centros de turismo de naturaleza ubicados en la regién de las Altas Montafas
de Veracruz. En la metodologia se fue realizando en tres fases y de acuerdo a cada una de
las hipoétesis particulares. Se disefiaron tres cuestionarios estructurados y se aplico en
formularios fisicos y Google Forms. Se utiliz6 un muestreo aleatorio simple. Se
entrevistaron 43 propietarios de centros de turismo de naturaleza, de 48 centros turisticos
identificados en la Region de las Altas Montafas. Los centros de ecoturismo fueron los mas
frecuentes que los otros dos tipos de turismo. Las empresas de tipo familiar se encontraron
con mayor frecuencia. El 72% (31) eran hombres y el 28% (12) eran mujeres. Tenian entre
31 y 60 afos. El 77% relacion6 el cambio climatico con la lluvia, el calor y la
contaminacién. El 67% considera que el cambio climatico es un tema de preocupacién y
gue el 98% de la poblacién deberia participar. Los propietarios (41,80%) indicaron acciones
proactivas. En conclusién, la investigacion demuestra que la Regién de la Alta Montafia
Veracruzana es una zona de gran riqueza cultural, biodiversidad y paisajes, lo que favorece
el desarrollo del turismo de naturaleza, siendo Amatlan de los Reyes el que presenta la
mayor cantidad de sitios. Los propietarios de los centros de turismo de naturaleza de la
Region de las Altas Montafias del estado de Veracruz, al no tener un claro entendimiento
de lo que es el cambio climatico y de la magnitud de sus efectos, no les permite implementar
estrategias de adaptacion al cambio, debido a la confusion de los conceptos entre

mitigacion y adaptacion En conclusion, la investigacion demuestra que la Region de la Alta
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Montafia Veracruzana es una zona de gran riqueza cultural, biodiversidad y paisajes, lo que
favorece el desarrollo del turismo de naturaleza, siendo Amatlan de los Reyes el que
presenta la mayor cantidad de sitios. Los propietarios de los centros de turismo de
naturaleza de la Region de las Altas Montafias del estado de Veracruz, al no tener un claro
entendimiento de lo que es el cambio climatico y de la magnitud de sus efectos, no les
permite implementar estrategias de adaptacion al cambio, debido a la confusién de los
conceptos entre mitigacion y adaptacion En conclusion, la investigacién demuestra que la
Regién de la Alta Montafia Veracruzana es una zona de gran riqueza cultural, biodiversidad
y paisajes, lo que favorece el desarrollo del turismo de naturaleza, siendo Amatlan de los
Reyes el que presenta la mayor cantidad de sitios. Los propietarios de los centros de
turismo de naturaleza de la Regién de las Altas Montafias del estado de Veracruz, al no
tener un claro entendimiento de lo que es el cambio climatico y de la magnitud de sus
efectos, no les permite implementar estrategias de adaptacién al cambio, debido a la

confusion de los conceptos entre mitigacion y adaptacion. (Campos Pulido, 2022)

El objetivo fue conocer los emprendimientos, recursos y atractivos del turismo rural y de
naturaleza en la Regién de las Grandes Montafias de Veracruz [RGMV]). Se aplic6 un
cuestionario a servidores publicos municipales y personas conocedoras de la region.
También se empleé Google Maps, Google My Maps, Google Earth y el Atlas Turistico de
México para conocer y ubicar los sitios. Se verificaron 20% de los sitios personalmente.
Fueron identificados 114 emprendimientos, de los cuales 34 son ecoturisticos, 8 de turismo
de aventura, 6 de turismo rural; y 66 empresas que brindan servicios turisticos de alimentos,
hospedaje y recreacion. Se registraron 93 atractivos turisticos, de los cuales 74 son
naturales y 19 culturales. Los emprendimientos estan en diferentes etapas de desarrollo y
se considera que el turismo de naturaleza tiene un gran potencial en la RGMV, aunque
existe una limitada participacion de las autoridades turisticas. Se sugiere disefiar un plan
de desarrollo turistico regional, que incluya productos turisticos y alianzas estratégicas
intermunicipales, para favorecer la dinamica econdmica y la integracién de los actores de
la cadena de valor que fortalezcan la cultura turistica. (Turismo Rural y Turismo de

Naturaleza en la Region de las Grandes Montafias de Veracruz, 2021)

La actualizacién de los inventarios de atractivos turisticos ayudo a generar una oferta
turistica en beneficio del lugar para que sea conocido por los habitantes sean estos
nacionales o extranjeros, por lo que la parroquia de Pilahuin cuenta con dichos atractivos

gue deben ser inventariados, ya que se ha observado inexistencia de dichas fichas y
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escases de visitantes. Para este proyecto se plante6 el objetivo de realizar un levantamiento
de Informacioén del Inventario Turistico de la Parroquia Pilahuin para la identificacién de las
condiciones actuales de los mismos mediante la metodologia vigente del Ministerio de
Turismo de Ecuador. La metodologia que se utilizé fue cualitativa y cuantitativa, el tipo de
investigacion fue explorativa, descriptiva, de campo, bibliografica. La técnica que se utilizé
fue la entrevista cuyo instrumento fue la guia de la entrevista. La poblacion que se aplico el
instrumento fue un total de 5 personas correspondiente a la Junta Parroquial de Pilahuin.
Como resultados se obtuvo que la parroquia Pilahuin no cuenta con una actualizacion de
atractivos turisticos, ademdas que los entrevistados desconocen la nueva metodologia
MINTUR, también que no cuentan con técnico en Turismo que pueda realizar estas
actualizaciones en el inventario, tampoco cuentan con apoyo econémico por parte del GAD
de Ambato. Por lo que se propuso definir los componentes del levantamiento de informacion
de los inventarios turisticos, los mismos que ayudaran a impulsar el conocimiento de la
Parroquia Pilahuin y sus alrededores, fomentando el turismo y la economia del mismo.

(Gavilanez Gonzales, 2020)

El Canton Quevedo se encuentra ubicado en la Provincia de los Rios, es una urbe
economica que se dedica principalmente al comercio, su poblacién, segun el Censo del
2010 se ubica por 150.827 Habitantes, su bendecida situacién geografica lo ubica en el
centro de unificaciébn de los caminos entre la costa y la sierra centro, esto beneficia y
fortalece sus actividades comerciales, sin embargo, en los dltimos afios el Canton Quevedo
ha buscado generar un enfoque relacionado a las actividades turisticas, el emblema de
“Ciudad del Rio” es una forma social que compromete los valores turisticos y culturales de
la ciudad a un nivel promocional, buscando una independencia de sus atractivos propios y
fomentando otras actividades adicionales o paralelas al comercio, agricultura o ganaderia.
La presente informacion, producto de la investigacion revela una secuencia de eventos que
se convergen en una falta de promocién turistica y cultural enfocada en el desarrollo
comunitario como un motor econémico sustentable, sin embargo a la par de esta realidad
las autoridades del GAD Municipal de la ciudad de Quevedo establecen promociones de
activacién a nuevos espacios turisticos en el casco urbano, fomentando la inversion y el
desarrollo de los espacios antes mencionados y paralelamente subutilizado los otros
espacios de caracter turistico y cultural que posee la ciudad. La promocién del turismo en
el Ecuador ha sido potenciada en los Ultimos afios como una ventana de oportunidad hacia

un mejor desarrollo de la economia en el pais, el cantdn Quevedo busca generar una

28



imagen cultural y turistica enmarcada en el desarrollo socioeconémico que fortalezca la

economia local de forma sustentable y sostenida en el tiempo. (Lopez Chichande, 2021)

La parroquia de Nanegal se encuentra ubicada al noroccidente del Distrito Metropolitano de
Quito, cuenta con diversos atractivos naturales y culturales que servirAn de apoyo para
desarrollar varias propuestas turisticas que beneficien a sus habitantes. El propdsito de este
trabajo de investigaciéon fue la actualizacién y jerarquizacién del inventario de atractivos
turisticos, incluyendo atractivos que no se encontraban inventariados bajo los parametros
de la metodologia para la jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos
en Ecuador 2018. Ademas con los atractivos inventariados y jerarquizados se disefiaron

circuitos turisticos que serviran para incluirlos en las rutas turisticas.
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CAPITULO V. METODOLOGIA

5.1 Proceso de investigacion

Durante el marco te6rico se vio que un catalogo de atracciones turisticas es importante para
una agencia de viajes ya que sirve para implementar nuevos productos turisticos como
rutas o recorridos y realizar promocion turistica hacia nuevos lugares dependiendo la
potencialidad de cada lugar, ya que representa calidad y nuevas experiencias para sus
clientes, enseguida se elaboré un diagndstico para llevar a cabo los criterios de evaluaciéon

para la obtencién de informacion para el catalogo turistico en la agencia CH TRAVELS.

Para llevar a cabo este trabajo se inicid haciendo una entrevista a secretarias de turismo
de la regién asi como también a personas relacionadas al turismo dentro del municipio, se
inicié una busqueda de los lugares atractivos de las regiones Altas Montafias hasta llegar
al punto de buscar los lugares que han creado recientemente esto con el fin de investigar
la potencialidad de cada lugar y asi poder crear una actualizacion del catdlogo de los

atractivos turisticos de la regién Altas Montafias.

5.2 Disefio metodolégico

5.2.1 Enfoque de investigacion

La presente investigacion sera de enfoque cualitativo y su método sera la entrevista ya
gue es una técnica para la recolecciéon de informacion y datos, la cual es realizada a partir
de una conversacion cuyas orientaciones responden a propdsitos concretos del estudio. En

este caso seran preguntas respecto a los atractivos turisticos de la regién Altas Montafas.

5.2.2 Tipo de investigacién

El presente proyecto se inclina hacia una investigacién de estudio de campo, puesto que
se hace el andlisis de toda la informacion respecto a los atractivos turisticos que existen en
regiones de Altas Montafias teniendo un buen potencial turistico para asi poder redisefiar

el catalogo turistico para la empresa CH TRAVELS.
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5.2.3 Método

En esta tesis se utlliza el método descriptivo ya que este método se sitia en el
presente. Recoge Yy tabula los datos para luego analizarlos e interpretarlos de una manera
imparcial. La descripcion es ampliamente usada a través dela investigacion cientifica y hay

pocas limitaciones para su uso.

5.2.4 Técnicay herramientas de investigacion
La técnica que se estad usando para este proyecto es la entrevista, la cual su guia de
entrevista son preguntas y aspectos referentes a cdmo ha impactado el turismo en la region

junto con su demanda turistica de cada atractivo que tiene cada lugar.

5.2.5 Descripcion del/los instrumento (s)

Este instrumento de entrevista tiene como caracteristica 7 preguntas las cuales recabaran
informacién de los atractivos turisticos de la region Altas Montafias que cuentan con una
buena demanda turistica, después se analizardn los lugares para asi incorporarlos al
catalogo turistico, se realizara una seleccion por conveniencia las cuales constaran de cada
persona relacionada al turismo dentro del municipio esto con el fin de que el catalogo

turistico Altas Montafias sea adaptado a los atractivos mas cercanos que cuenta la region.

31



5.2.6 Disefio del/los instrumento (s)

O

arcv arcv

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA UNIVERSIDAD TECNOLOGIC/
DEL CENTRO DE VERACRUZ ENTREVISTA DEL CENTRO DE VERACRU:
Nombre: i
Municipio:
Objetivo:

Conocer acerca de los lugares turisticos que tiene la regién con mas demanda turistica con
el propésito de desarrollar una investigacion y crear un catalogo turistico.

Preguntas:
1. ¢Cual es su puesto actualmente?

2. ;Cual es el perfil del turista que llega al municipio?

3. ¢Cuaénto gasta aproximadamente un turista en un dia aqui en el municipio?

4. ¢Cuéles son los atractivos turisticos que tienen mas demanda dentro del municipio?

5. ¢Queé tipo de turismo se desarrolla mas en el municipio?

6. ¢Qué temporada cree usted que hay mas turistas dentro del municipio?

7. ¢Qué proyectos turisticos nuevos tienen a futuro?

Por lo anterior reitero mi agradecimiento sincero, que tenga un buen dia y gracias por su
atencion.

¢
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CAPITULO VI. RESULTADOS Y ANALISIS

6.1 Andlisis e interpretaciéon de resultados

De acuerdo a los resultados de las entrevistas, se tomé en cuenta que en la region Altas
Montafias la temporada que tiene mas turistas es durante las vacaciones de semana de
Santa, el tipo de turismo que mas se desarrolla es el alternativo ya que este tipo de turismo
abarca tres categorias que es el de aventura, ecoturismo y rural. En el municipio de Atoyac
su perfil del turista son jovenes de 25 hasta adultos de 60, en Fortin de las flores son de

edad de 30 a 60 afios, en Cérdoba su perfil son familias al igual que en Orizaba.

En estos municipios lo que se gasta un turista en un dia son aproximadamente desde $2000
hasta $3000 pesos.

Los resultados de las entrevistas fueron los siguientes:

Atoyac Cérdoba Fortin
Puesto Directora de Gerente de Coordinadora
actualmente turismo agencia de de turismo
del viajes ch
entrevistado travels.
Perfil del turista | Jovenes de 25 Familias con Interesadas por
que llega al afos hasta poder la naturaleza,
municipio mayores de 60, adquisitivo edad 30 a 60
con gustos de medio, afios y con
turismo de interesadas por poder
naturaleza y la cultura. adquisitivo
aventura. medio.
Gasto $2500.00 $3000 Entre $2000 a
aproximado de $2500
un turista en el
municipio
Atractivos Puente Pensil, Museo del Kiosco de
turisticos que cascada, café, laguna Fortin, museo
tienen mas mirador, grutas porvenir, ex tatsugoro, cerro
demanda y tlneles. san Juan.

33



hacienda
Toxpan.
Tipo de turismo Aventura y Cultural Alternativo
que se naturaleza
desarrolla mas
Temporada Fines de Vacaciones de Vacaciones
donde hay mas semanay semana santa. | semana santa,
turistas vacaciones de verano y
semana santa. navidad.

6.2 Conclusiones y recomendaciones
Podemos concluir con esta investigacion que existen diferentes tipos de turismo en la region
Altas Montafas las cuales algunos lugares tienen similitudes del turismo que llega a pedir

el turista, por ejemplo el turismo de aventura, de naturaleza y de cultura.

El cambio que ha tenido el turismo de ir mas alla de lo convencional a lo alternativo, ha
traido buenos beneficios, porgue por ejemplo, ahora muchos propietarios de lugares rurales
reciben buenos resultados por ofrecer su lugar como parte de recreacion para turistas e
igualmente los turistas tienen una amplia variedad de destinos con diferentes actividades
para realizar y de este modo ambos lados se satisfacen. Asimismo, el turismo alternativo
busca la preservacion de recursos naturales, culturales con el fin de que ellos puedan ser

usados de forma razonable, es decir se ejecuten actividades sin deteriorarlos.

La region tiene varios atractivos turisticos asi como también cuenta con muchos
emprendimientos de los mismos residentes de los municipios una de ellas es rutas del cafeé,
es por ello que se realizé este catalogo en la agencia CH TRAVELS para dar a conocer
todo lo bello que existe en la regién Altas Montafias asi como también ayudara a crecer el

turismo y a seguir conservando esta hermosa region.
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6.3 Trabajos futuros
Este proyecto puede desprenderse hacia otros proyectos dando continuacién del mismo.

Algunas recomendaciones de trabajos futuros son:

¢ Implementar mas municipios de la regién Altas Montafias.
e Disefarle un Directorio telefénico de los establecimientos y atractivos que contiene
el catalogo.

¢ Implementar recomendaciones de como visitar y cuidar cada atractivo.
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Anexos

Articulo 1°
Nombre del proyecto: Autor: Fecha:
Inventario de recursos patrimoniales | Castellanos Gutiérrez, Yaneli 2019

y rutas de interior con potencial

turistico en Pinos, Zacatecas.

Breve resefia: Los inventarios de patrimonio son instrumentos de gestién, difusién y
proteccién de los bienes culturales y naturales con los que cuenta un territorio que
pueden servir como base para formular politicas concretas. El objetivo fue realizar un
inventario de bienes patrimoniales con potencial turistico del municipio de Pinos,
Zacatecas como instrumento para el conocimiento y la conservacion del patrimonio y
la propuesta de rutas turisticas que dinamicen la generacion de ingresos econémicos
a los habitantes del municipio. El estudio se llevé a cabo en 2017 en 28 localidades,
para recopilar la informacién y registrar los bienes se realizaron reuniones con
informantes clave, recorridos para el registro fotografico y documental de los bienes. La
clasificacion de los bienes patrimoniales se baso en la propuesta del Servicio Nacional
de Turismo del Gobierno de Chile (2013); Blanco et al. (2015); Parejo (2013); Navarro
(2015) para catalogar bienes y recursos turisticos. Se clasificaron 132 bienes en seis
categorias que abarcaron patrimonio cultural y natural clasificandose segun su
jerarquia como atractivos turisticos. Se aplicaron 67 encuestas en la cabecera
municipal y se realizé una regresion logistica para determinar los factores de influencia
sobre conocimiento, percepcion y valoracion social de la poblacion sobre los bienes
patrimoniales. Se propusieron 12 rutas turisticas que recorren el municipio de Pinos,
Zacatecas concluyendo que el nombramiento de pueblo magico puede ampliarse fuera
de la cabecera municipal para traer mayores beneficios econémicos a los habitantes
de la region. (CASTELLANOS GUTIERREZ, 2019)

Articulo 2°
Nombre del proyecto: Autor: Fecha:
Evaluacién multicriterio e inventario | Juan Gabriel Vanegas, Jorge 2019

Anibal Restrepo, Andrea Isabel
Arango, Andrea Catalina Henao,
caso Elizabeth Ortiz Mazo.

de atractivos turisticos: Estudio de
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Breve resefia: La gestion turistica, en cuanto a la valoracién de atractivos turisticos y
su aplicabilidad en el disefio de rutas para capturar turistas potenciales, comprende
multiples dimensiones. En este trabajo partiendo de un estudio de caso se realiza el
levantamiento del inventario de atractivos turisticos para analizar la factibilidad de
elaborar una Ruta turistica para promocionar el Municipio de Itagli (Antioquia-
Colombia) y potencializar la zona con el propésito de su conversion en un destino
atractivo para turistas. Para ello, se usa la guia del Ministerio de Comercio Industria y
Turismo de Colombia para la elaboracién del inventario turistico y se utiliza la
metodologia multicriterio de Proceso de Analisis Jerarquico para la descomposicion de
estructuras complejas en sus componentes mas simples y obtener una valoracion de
atributos de destinos turisticos, tanto cualitativos como cuantitativos, para su valoracion
y proponer rutas turisticas. Con la realizacion del inventario turistico en este municipio
se clasificaron 27 sitios turisticos en 5 categorias y se plantearon 2 disefios de rutas
turisticas. (Juan Gabriel VANEGAS & Mazo, 2019)

Articulo 3°

Nombre del proyecto: Autor: Fecha:

Diagnostico  situacional de la | Shakira Lissett Salazar Mora, | 2020
comunidad Capirona, parroquia | Nancy Patricia Tierra, Edison
Puerto Napo, cantdén Tena, provincia | Marcelo Salas Castelo.

de Napo, previo a la elaboracion del

inventario de atractivos turisticos.

Breve resefa: La elaboracion del diagnéstico situacional es el punto de partida para la
elaboracion de planes y programas tendientes al desarrollo sostenible de un territorio,
sin importar donde este se encuentre. Como herramienta de planificacion, el
diagndstico situacional se emplea en diversas disciplinas y, como en este caso, para el
desarrollo de localidades y comunidades. De la misma forma, en el turismo, como
estrategia de desarrollo territorial sostenible, el diagnéstico situacional nos permite
tener una vision clara del entorno actual en el cual queremos intervenir. El presente
articulo presenta el diagnéstico situacional desarrollado en la comunidad Capirona en
la parroquia de Puerto Napo, canton Tena, provincia de Napo, mismo que se elaboré
como parte del Inventario de Atractivos Turisticos de la comunidad. Para el desarrollo

del diagndstico se empleé la Metodologia SEMPLADES 2015, el cual permitié conocer
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las potencialidades, necesidades y precarias condiciones en que viven sus pobladores.
Entre los principales problemas resaltan la inexistencia de servicios basicos tales como;
agua potable, sistema eléctrico, sistema de alcantarillado, recoleccion de residuos
sélidos entre otros. A estos problemas se suman el mal estado de las vias de acceso,
desempleo, migracion, caceria furtiva y destruccién de bosques por la tala de arboles.
Es importante resaltar que la forma principal de subsistencia de los pobladores de la
comunidad es la agricultura; 80% para consumo propio y un 20% para comercializacion.
En este contexto, el desarrollo de otras actividades, como el turismo sostenible,
pueden, potencialmente, ayudar a generar recursos necesarios para los habitantes de
la comunidad Capirona. Finalmente, el diagnéstico situacional pone de manifiesto la
necesidad de atencion por parte de las autoridades que permita a los pobladores salir
del estancamiento econémico, social y ambiental en el cual se encuentran al momento.
(Shakira Lissett Salazar Mora, 2020)

Articulo 4°

Nombre del proyecto: Autor: Fecha:

Andlisis de los atractivos y recursos | Gema Viviana Carvajal Zambrano, | 2018

turisticos del cantén San Vicente. Frank Angel Lemoine Quintero

Breve resefia: La presente investigacion tiene como objetivo analizar los atractivos y
recursos turisticos del destino de San Vicente con el fin de realizar un diagnéstico y
definir el estado actual después del terremoto del 16A. Se analizan los recursos
turisticos existentes en la base de datos del departamento de turismo del gobierno de
la zona con el fin de identificar y definir el nimero de las actividades que se elaboran
en los mismos, donde el recurso Rio Muchacho muestra el 30% de las actividades que
se realizan seguido por los recursos Rio Canoa y Estuario de Chone que representan
el 13% del numero de actividades. En la clasificacién de los atractivos existente en la
zona se procedié a dividirlos por tipos y subtipos, donde los mas representativo a nivel
de clasificacion fueron los sitios naturales con un 63% de representatividad seguido por
las manifestaciones culturales que representd un 31%, a nivel de tipos los
geomorfoldgicos representaron un 56% seguido por los espacios urbanos con un 25%
del total. Por subtipo, el 50% lo representd los litorales y un 19% los miradores que
resultaron los mas representativos. Se concluye que los recursos y atractivos

clasificados como tipo geomorfol6gico son los mas representativos, donde el 30%
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gueda representado en espacios urbanos y solo 10% corresponden estar ubicados en

zonas montafosas del cantén. (Gema Viviana Carvajal Zambrano, 2018)

Articulo 5°

Nombre del proyecto: Autor: Fecha:

El inventario turistico: un instrumento | Monica Elena Ortiz Lifan, Valente | 2021
de gestion territorial sustentable del | Vazquez Solis
turismo en atractivos naturales del

estado de San Luis Potosi, México

Breve resefia: La presente investigacion propone criterios para desarrollar un
esquema de gestidn territorial con base en la actividad turistica del biodiverso estado
de San Luis Potosi, entidad federativa localizada en la porcién central de la Republica
Mexicana, desde una perspectiva sustentable, a partir de un diagndéstico detallado y
minucioso del comportamiento actual para proponer alternativas de diversificacion
econdmica para la poblacién local mediante el emprendimiento de proyectos turisticos
ambientales. En la primera parte se expone un marco tedrico conceptual y los
antecedentes relativos a las formas en que se ha llevado a cabo la gestién del sector
en el estado, enmarcadas por una discontinuidad en la accién publica de las politicas
sexenales. Posteriormente, se presenta un detallado inventario de recursos y atractivos
turisticos de la entidad, diferenciados por los atributos geograficos que los
individualizan, procedimiento apoyado en el analisis de materiales cartogréficos y
documentales indagados en fuentes oficiales, asi como de trabajo de campo en las
cuatro regiones de la entidad. Posteriormente se presenta una clasificacion de los
atractivos examinados a partir de las cualidades que ofrecen para una toma de
decisiones eficiente, finalmente se proponen lineamientos de un modelo de operacion
para contribuir con la gestion turistica del territorio potosino de acuerdo con las

caracteristicas detectadas. (Monica Elena Ortiz Lifian, 2021)

Articulo 6°
Nombre del proyecto: Autor: Fecha:
La promocién de atractivos turisticos | Briones Alcivar, Erika Alexandra, 2021

para impulsar el desarrollo local en la | Morales Intriago, Juan Carlos.

ruralidad.
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Breve resefia: El turismo es una de las actividades mas importantes para impulsar el
desarrollo de un pueblo, pais o region. La promocién planificada de atractivos turisticos
es una actividad fundamental para visibilizar y generar interés en visitantes nacionales
e internacionales. El presente trabajo tiene por objetivo identificar los procesos de
promocion turistica de la ruralidad del cantdén Portoviejo, ademas de caracterizar sus
principales y potenciales atractivos turisticos naturales y culturales. La investigacion
tiene un enfoque cuantitativo no experimental de tipo descriptivo, documental, se realiza
un analisis documental sobre los fundamentos tedricos de las variables, la revision de
documentos fisicos y digitales en oficinas y portales web de las instituciones publicas
responsables del desarrollo turistico local, se entrevista a los presidentes de los
Gobiernos Autbnomos Descentralizados de las parroquias rurales de Crucita, Chirijos,
Pueblo Nuevo, Abdén Calderdn, Alhajuela, San Placido y Rio chico para caracterizar
sus atractivos turisticos. Como resultado se exponen diferentes criterios del turismo y
su importancia para el desarrollo local, ademés de identificar los diferentes atractivos
turisticos que poseen las parroquias rurales del cantdn Portoviejo. Estas acciones
permitirdn proponer estrategias que visibilicen las bondades rurales y a su vez
promuevan un impacto positivo en su economia y el desarrollo local de las parroquias

y sus comunidades. (Briones Alcivar, 2021)

Articulo 7°

Nombre del proyecto: Autor: Fecha:

Inventario de recursos turisticos de la | Cuchiparte Umajinga, Luis Vinicio 2017
comunidad Quinticusig, provincia de

Cotopaxi.

Breve resefia: La comunidad de Quinticusig en un area que carece de informacién
sobre sus atractivos y por ende sobre su potencial turistico, ésta se encuentra a dos
horas y media de la ciudad de Latacunga. Debido a esta carencia de informacién
técnica se realizd la validacién, registro e inventario de los atractivos naturales y
culturales que se pudieron identificar durante las diferentes salidas de campo
realizadas; para ello en primer lugar se utilizaron las fichas segun la metodologia del
Ministerio de Turismo del Ecuador que incluyen datos generales de los atractivos asi
como su categorizacién de acuerdo a las tablas propuestas por esta misma entidad. En

primer lugar, se realizaron conversatorios con los miembros de la comunidad para
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determinar los lugares donde se encontraban atractivos turisticos potenciales.
Posteriormente se realiz6 el trabajo de campo correspondiente para inventariar,
categorizar y jerarquizar los atractivos con la finalidad de verificar la informacion
provista por los pobladores; ya que su conocimiento es indispensable para el desarrollo
del proyecto. Las mismas que son necesarias para realizar el inventario y
categorizacién siendo la observacion directa la principal técnica; lo que permitié obtener
como resultado un total de 9 atractivos, siendo 6 naturales y 3 culturales; entre los
naturales se encuentran: Paisaje Unavana, Parada del Condor, Mirador Natural de
Quinticusig, Ojos de Agua, Paramo de mortifio, Sendero de Tigre bajada, Fabrica de
Vino Mortifio y entre los culturales se encontraron las fiestas tradicionales y el
conocimiento de los pobladores sobre el uso de las plantas principalmente como
medicinales. Dentro de la misma metodologia se encuentra la jerarquizacion de
atractivos, que se subdivide en 5 categorias; encontrandose todos ellos en categoria 2;
lo que significa que tienen potencial turistico y que pueden plantearse alternativas
turisticas para su consolidacién y desarrollo. De esta manera se puede decir que se
deberian realizar propuestas para que se incluyan estos atractivos dentro de rutas que
promuevan el desarrollo sostenible de la comunidad con un enfoque turistico para el
aprovechamiento, uso y manejo adecuado de los mismos. Su principal recurso es el
paisajistico ya que cuenta con una belleza escénica con poca intervencién humana. Se
pude decir que el encontrar, inventariar y jerarquizar los atractivos fueron de mucha
utilidad para motivar al compromiso y trabajo de la comunidad para continuar con los
trabajos. Los resultados obtenidos fueron en parte alentadores, ya que se encontraron
recursos que tienen el potencial de convertirse en atractivos, sin embargo estos
necesitan de estudios mas profundos en areas especificas como la etnobotanica ya
gue esto contiene un potencial para el aprovechamiento mediante el turismo
comunitario; ademas de realizar un diagnostico general del turismo que permita
determinar el potencial de los atractivos para establecer diferentes alternativas

turisticas que se puedan promover en el sector. (Cuchiparte Umajinga, 2017)

Articulo 8°

Nombre del proyecto: Autor: Fecha:
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Elaboracion de un catdlogo de | Luke Arrascaita, Dino 2018
atractivos turisticos para el Municipio | Ticona Mendoza, Javier

de lrupana. Gutierrez Castellon, llsen Mariel

Breve resefia: La propuesta de presentar este catalogo de atractivos turisticos para el
municipio de Irupana, es principalmente viendo la necesidad de no contar con una
informacion veraz y confiable sobre los distintos atractivos efectivos con los que cuenta
el municipio de Irupana. Este catalogo nos permitird identificar con exactitud, veracidad
y claridad cada uno de los atractivos en sus distintas categorias y jerarquias, mismo
gue contribuira a la planificacién de actividades y modalidades de turismo que se puede
desarrollar, asi mismo nos ayudara ver la importancia que tienen aquellos para la
sociedad actual y para los diferentes mercados de consumo, También permitira al
municipio de Irupana, enfocar acciones necesarias para mejorar las condiciones,
encaminar gestiones, planificar de la forma mas eficaz y eficiente posible. Métodos
empleados: El proceso de la busqueda de informacién y construccion del catalogo, tuvo
programado una serie de pasos que son: ldentificacién preliminar de los recursos y
atractivos turisticos; Recopilacion y revision de documentos escritos; Control y recorrido
de campo; Evaluacién, Sistematizacion, inventarian y clasificacion de datos;
Construccion del catalogo. Resultados: En el presente proyecto se catalogé diferentes
atractivos turisticos naturales y culturales, que se extiende a lo largo del territorio de
Irupana. Conclusion: El producto de la investigacion realizada en municipio de Irupana,
acorde a la metodologia de inventariarian de atractivos turisticos, se ha podido
encontrar el valor excepcional de los mismos y otros como recurso turistico, asi mismo
se ha registrado los atractivos turisticos, mismos que contribuiran a la planificacion y al
desarrollo turistico de las comunidades de la region, tal que aporte al Bien Vivir de las

comunidades involucradas. (Luke Arrascaita, 2018)

Articulo 9°
Nombre del proyecto: Autor: Fecha:
Estructuraciéon del inventario de | Montealegre Rojas, William | 2021

atractivos turisticos y culturales del | Sneyder.
municipio de Acevedo departamento
del Huila.
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Breve resefia: El objetivo de la presente investigacion es estructurar el inventario
turistico y cultural del municipio de Acevedo, del departamento del Huila, y establecer
una base de datos para la promocion e incentivo de las actividades turisticas como
alternativa econdmica para la poblacidn rural, y garantizar la sostenibilidad ambiental y
del suelo. La investigacion es de tipo descriptivo ya que permite abarcar las
caracteristicas, identificando cada uno de los elementos y su correlacién, dentro del
contexto socio cultural y econdmico siendo este un factor fundamental para el desarrollo
del proyecto. Es de tipo deductivo directo, empleando sobre todo en la logica y el
razonamiento formal, extrayendo de un conjunto finito de premisas comprobadas una
conclusion dnica y verdadera. La técnica utilizada para la recoleccién de informacién
son las bases de datos, y trabajo de campo (encuestas aplicadas de acuerdo al formato
Gnico para la elaboracién de inventarios turisticos). Los resultados permitieron
identificar los principales sitios turisticos encontrados para el municipio de Acevedo,
representados principalmente por fincas agro turisticas complementadas con
actividades secundarias y tecnificadas, ademas de estaderos ecoturisticos como
balnearios y senderos, realizando la caracterizacion de 21 atractivos turisticos
establecidos o con potencial, asi como la descripcion general de los sitios, los servicios
ofrecidos, el estado de conservacion, la adaptabilidad para personas en condicion de
discapacidad, medios de acceso, tarifas, medios de publicidad o promocion, entre otros
aspectos. En conclusion, se expone el alto potencial del municipio para ser incluido
como un destino turistico de gran interés para visitantes nacionales y extranjeros,

gracias a su cantidad, calidad y diversidad. (Montealegre Rojas, 2021)

Articulo 10°
Nombre del proyecto: Autor: Fecha:
Actualizacion y andlisis del inventario | Le6n Guachamin, Yarumi Allison 2021

de recursos y atractivos turisticos del | Pita Torres, Marjorie Karelys Soto

cantén Daule. Navarrete, Lady.

Breve resefia: El presente proyecto busca actualizar el inventario de recursos y
atractivos turisticos del canton Daule y presentar un analisis de estos, informacion
necesaria ya que se encontraba desactualizada por mucho tiempo y algunos datos
estaban incorrectos, lo que motivd a la realizaciébn de esta investigacion. Para su

elaboracion se aplicaron técnicas de observaciéon, entrevistas, encuestas y grupos
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focales, ademas del uso de herramientas como la Ficha de Atractivos disefiada por el
Ministerio de Turismo, la ficha de caracterizacién de las comunidades y la recoleccion
de informacion en campo. Producto de las acciones realizadas se obtuvo un listado
tanto de recursos como de atractivos turisticos, ademas de la elaboracion de una Guia
Turistica del cantdn en la que se incluyen datos importantes del canton. Finalmente, se
puede destacar que a pesar de que Daule no cuenta con una demanda nacional o
internacional consolidada, los recursos y atractivos que existen dentro del cantén le

brindan el potencial para avanzar en el sector turistico. (Le6n Guachamin, 2021)

Entrevistas
O v
JEL CENTRO DE VERACRUZ ENTREVISTA DEL CENTRO OF VERACRU:
Nombre: (.ax !Sa !&Sﬂ&b Sk , E|\m
Municipio: (O
Objetivo:

Conocer acerca de los lugares turisticos que tiene la regién con méas demanda turistica con
el propésito de desarrollar una investigacion y crear un catélogo turistico.

Preguntas:

1. LCué: es s& puesto actl:alme&fe?\x\_o:\ﬁs CMR“ \)ﬂ%

2. ¢Cuadl es el perfil del turista que llega al municipio?

o \o Yelar 20N famnilias Con Racer adrshi

, oS | < S 0o o cotora.
3. ¢Cuénto gasta aproximadamente un turista en un dia aqui en el municipio?
Plededor & 300

&.\ ¢Cudles s\on Ioeéatraé:tivos tgriszti{,os qg&t;enenpmés demanc\la dentro del municipio?
B0 3\ (o€, Parae 2 e Mo, Paso ol
(200 X Roraniy, Ex hoGends \({Qw

5. ¢Qué tipo de turismo se desarrolla mas en el municipio?

T0rem0 oMo

6. ¢Qué temporada cree usted que hay mas tun;tas dentro del municipio?

€ DKo AL Senand

7. ¢Qué proyectos turisticos nuevos tienen a futuro? p .
o »g\’é(g{gemﬁ)t\, \?i),( e\\ *o}mm( que g <0 Uoeekh 6o Z;C\Lm
2, L 1NRO\SXD € S0 A0, &\ Sender Ao ey
COho,  GUNTRYO, NSO, Furems stanco

Por lo anterior reitero mi agradecimiento sincero, que tenga un buen dia y gracias por su
atencién.
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”NlV'.S‘DAD“(ww(ﬂ UNIVERSIDAD TECNOLOGH
DEL CENTRO DE VERACRUZ ENTREVISTA DEL CENTRO DE VERACRI

Nombre: Fq\énz 2

Municipio:

7

Objetivo:
Conocer acerca de los lugares turisticos que tiene la regién con mas demanda turistica con
el propésito de desarrollar una investigacion y crear un catélogo turistico.

Preguntas:
1. ¢Cudles su 0 actualmente?
Theoehs Seheumeon

2. (Cudl es el perfil del turista que llega al municipio?

a0 ma
LEETT Rt o

3. (Cuénto gasta aproximadamente un turista en un dia aqui en el municipio?

\

Cuﬂ%\s atncﬂvos turlsﬁ uo tlonon \v;és demanda dentro del municipio?

5. ¢(Qué tipo de turbmo se dourrolla en el municipio?
Toremo & VKJ

6. (Qué temporada cree usted que hay mas turistas dentro del mumt:lp«:n’?1

Qe SIMAD Y VoCaGanes de Semend

7. ¢Qué proyectos tur(sticos nyevos tienen a futuro?
se ‘ecep zxma%y Toremo & adentoro eimpiear Vs
a Cu‘é‘oc)o & o ‘

Por lo anterior reitero mi agradecimiento sincero, que tenga un buen dia y gracias por su
atencion,
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AD TECNOL
DEL CENTRG D8 VeRACRIS ENTREVISTA DELCENTRO OF VERACAS

Nombre: Yiiamn  Tloves
Municipio:

Obietivo:
Conocer acerca de los lugares turisticos que tiene la regién con mas demanda turistica con
el propésito de desarrollar una investigacion y crear un catalogo turistico.

Preguntas:
1. ¢Cuadl es su puesto imente?
Cooy™adoid € oremno

%é\ ¢Cuadl es el perfil del turista que llogn al munieipio? AQ \czb
%Eﬂ O WY .omo OO
Conun DO DOFSHD MESO %
3. ¢Cuanto gasta aproximadamente un turista en un dia aqui en el municipio?
6\§c 2 W
4. ¢Cudles son los atractivos turisticos que tienen méas demanda dentro del municipio?
KOSCO 3¢ Yorkin SO bcnsa Bowancb SAmehec,
Cerro %00 Jomn (126 Poricais 3 Szoredo oash

5. ¢ Qué tipo de turismo se desarrolla méas en el municipio?
ToramMo aleak0

6. ¢Qué temporada cree usted que hay mas turistas dentro del mun

En LpZGAES SN0 A\ R0 Yen Ny

¥ g,ouoe\ 0s turlnieou nuovoa tienen a futuro? m
s d Qo(’m CO\YO YoRy V&%‘:a (\or\ 0(0

Por lo anterior reitero mi agradecimiento sincero, que tenga un buen dia y gracias por su
atencion.
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Disefio catalogo

CATALOGO DE ALTAS
MONTANAS

Nos sentimos sumamente orgullosos
de pertenecer a esta bella region
rodeada de majestuosos paisajes, de
lugares para el descanso en pareja o
en familia, donde podremos despertar
en una comoda cabaiia con todos los
servicios a unos pasos de una de sus
autopistas hasta amanecer entre las
nubes.

Aqui comienza nuestro recorrido con cabaiias, hoteles boutique, actividades
al aire libre, actividades extremas y bonitas experiencias.
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Todas las actividades estan disenadas, elaboradas y supervisadas siempre
por nuestra sucursal de las Altas Montanas, traslados personalizados y guias
bilingues que estaran a nuestra disposicion.
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En él podras bajar la ladera del cerro de
Escamela a 13 km/h, por mas de 600
metros de recorrido, es una atraccion en
la que se recorre un trayecto de mas de
medio kilometro por el cual se desciende
sobre unos carritos que estan anclados a
un riel parecido al de una montana rusa. El
visitante determina la velocidad a la que
baja, por lo que se puede recorrer
tranquilamente o a toda velocidad.

El tobogan de la montana se encuentra
ubicado en Ecoparque Cerro de
Escamela, Priv. de Circunvalacion,
Rafael Alvarado.

Teleférico
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Maravillate con las vistas de Orizaba a 320 metros de altura, en uno de
los mejores teleféricos de México. Su recorrido, de 917 metros de
longitud, te conducira hasta el Eco Parque Cerro del Borrego, un sitio
repleto de bellezas naturales.

—-m Disfruta de la tranquilidad y del contacto
con la naturaleza en este bosque de niebla.
Recorre sus senderos, admira el Pico de

=24 Orizaba desde uno de sus miradores,

: arrojate en tirolesa, visita el Museo de Sitio
Whe. Py .

%% y el Museo Geografico de Orizaba.

0

Teleférico de Orizaba se encuentra
ubicado en el centro historico
partiendo del puente
independencia sobre el rio Orizaba
hasta la cima del Cerro del
borrego.
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Una joya arquitectonica traida desde
Bruselas, Bélgica

Disenado por Gustave Eiffel e
inaugurado en 1894. Este palacio, cuya
estructura es totalmente desarmable es
un icono sin igual en México.

Tiene un total de 823,222 tornillos, ademas de un peso de 600 toneladas. Desde
sus balcones exteriores, podras apreciar una vista excepcional del Centro
Historico de Orizaba

Dentro de este edificio,
encontraras 5 museos: Museo del
Futbol, Museo de la Cerveza,
Museo Raices de Orizaba, Museo
Interactivo y el Planetario Rodolfo
Neri Vela.

Bl e

—

Se encuentra ubicado en
Madero Norte entre Poniente
2 y Poniente 4, Col. Centro.




Este Castillo de belleza arquitecténica con un
estilo ecléctico, estuvo a cargo del
Arquitecto Juan Segura y fue construido
entre 1936 a 1944 por la Fundacion Mier y
e~ Pesado.

e i
_' *E‘H Al il

! Dona Isabel Pesado de la Llave de Miery

- Celis lo edifico con el propésito de servir

~ como asilo de mujeres en edad avanzada.
Su espejo de agua y sus arboles con figuras
ornamentales dan muestra de su
magnificencia. Este lugar fue declarado
“Monumento Artistico Nacional” en febrero
de 2014.

Se encuentra ubicado en
Avenida Oriente 6 entre Calle
Sur 29 y Calle Sur 33, Col.
Centro.
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Museo que rinde homenaje al famoso
cantautor Orizabefo Francisco
Gabilondo Soler (1907-1991) a través
de diferentes espacios: con figuras
de gran tamano, maquetas basadas
en cerca de 70 de sus canciones y
una sala audiovisual. Un museo lleno
de recuerdos, belleza y amor para
todas las generaciones.

Se encuentra ubicado Avenida Oriente

6 entre Calle Sur 29 y Calle Sur 33, Col.
Centro. Dentro de Mier y Pesado.

Casa Vegas

s {ﬁ‘\\ﬂ

Mx el N

.ﬁ.mﬂﬁmlﬁd- T — .«‘.i.

M-.‘_r‘

Casavegas te ofrece la oportunidad de disfrutar de un gran namero de
atracciones dentro de un entorno totalmente inspirado en el Medievo.

En el Museo de la Tortura conoceras los instrumentos a los que miles de
desdichados fueron sometidos para terminar con su vida.

Maravillate con el Torneo de Caballeria y la variedad de espectaculos que se
ofreceran en el Salon Real y la Abadia.

En el Castillo podras deleitarte con los sabores de la exquisita gastronomia y
en el Arrabal degustar una amplia variedad de bebidas.
No olvides visitar el Pueblo Saudita donde encontraras hermosas artesanias.
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Dinosaurios
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Este complejo medieval
alberga otros atractivos
como Planetario Orizaba,
Parque de los Dinosaurios y
Parque de las Sonrisas.

Avenida Cri-Cri, entre Avenida
5 y Avenida 7, Col. Agricola
Moctezuma, C.P. 94345
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En la region Altas Montanas se tiene
un bonito hotel de montafia mil
estrellas, un hotel y serie de cabanas
y glampings para quedarse a esperar
un espectaculo natural lleno de
hermosura.

Los amaneceres mas bonitos son
sobre las alturas, a 3,400 metros
sobre el nivel del mar es el lugar
perfecto.

Para subir y quedarse en este lugar si
vienes de playa deberas reposar 24
hrs en la zona centro antes de subiry
debes bajar 72 hrs minimo antes de
volar de nuevo, si practicaste buceo
los ultimos 4 meses no podras
tampoco subir, menores de 12 vafios
y mayores de 60 tienen restringido
este lugar debido a la altura y cambio
de presion.

Se encuentra ubicado en Predio
Loma Panda, 94151. La Perla,
Ver.

Villas Pico es el tnico y el mas
alto hotel de montana de toda
Ameérica del Norte.

31 KM
Sl
1H1GMIN
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Finca Santa
Martha

Zona alta rodeada de verde esmeralda y aire
puro, donde se puede encontrar un rincon lleno
de paz y tranquilidad, Hotel Boutique de
Montaiia con todos los servicios para la
comodidad de sus huéspedes, desde

Hospedaje en Cabanas, Tienda de Productos
del Campo y Artesanias, Restaurante y un
Parador Turistico donde puedes pedir
informacion sobre los destinos de Aventura y
Naturaleza en la Sierra de Zongolica.

Se encuentra ubicado en
Carretera Perales-Ocotepec
Km.0.6, Ocotepec, 95060 Los
Reyes, Ver.
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Finca 7 Lunas
. "Ruta del Café"

Finca Organica 7 Lunas esta sembrada en su mayor
parte de café, es ecolégica y demostrativa, tiene
frutos y hortalizas, aves de corral y cuenta con que
todo lo que ahi se coseche sea organico. Ofrece a
sus visitantes recorridos por todas sus instalaciones
y preparacion de alimentos asi como hospedaje en
sus cabanas de reciente creacion.

Ofrece un café de produccion agroecologica con
todos los procesos desarrollados en su finca. Les da
la posibilidad de tener una experiencia vivencial del
campo.
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Se encuentra ubicado en el
kilometro 4.5 camino a Villa Union,
94470 Fortin de las Flores, Ver.

Un paraiso mexicano del bonsai que
alberga alrededor de 900 arboles
pequenios de 120 especies diferentes.
Es el primer jardin Japonés de su tipo
en México y Latinoamérica. Conoceras
los bonsai mas longevos con una edad
de hasta 500 afios. Ademas, en este
lugar turistico se ofrecen conferencias,
talleres y recorridos guiados.
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Se encuentra ubicado privada de
Huatusco No. 6
Fraccionamiento Fortin

Fortin de las Flores, Veracruz

a 5 min del Palacio Municipal

Parapente
"Las Antenas"

Al llegar a la cima podras admirar
una espectacular vista de la
Barranca del Metlac, para los
amantes de la adrenalina, este es el
lugar perfecto ya que aqui se
practica el Vuelo en parapente.
También, este lugar turistico es una
buena opcidn para la practica de
bicicleta de montana.

Se encuentra ubicado en carretera
federal Fortin-Orizaba
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Dejando a un lado la comodidad del
hospedaje nos iremos a algo mas
extremo, acamparemos a la orilla del

rio, en una zona de camping disenada
con seguridad para pasar una
aventura en medio de la naturaleza.
Nuestros amigos de Atoyac Extremo
Guias certificados y conocedores
natos de esta zona nos brindaran
toda la atencion en estos recorridos.

Actividades a realizar y elegir
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Senderismo

Grutas
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Laguna del
Porvenir

En el afio 2009 un bidlogo visité la ciudad y
localizo este cuerpo de agua que denomino
laguna.

Este pequeiio paraiso resguardado por los
habitantes de El Porvenir cuenta con
espacios interactivos, locales a la orilla de
la laguna con venta de alimentos asi como
ademas de un bonito paseo en las
conocidas "trajineras”
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Ubicado a solamente 15
minutos del corazon de la
ciudad de Cordoba (el centro
histdrico) se encuentra la
comunidad de El Porvenir
donde se ubica una hermosa
laguna en la que puedes
pasar tiempo de calidad en
familia y disfrutar de la
naturaleza de la zona centro
del estado de Veracruz.

{4

Se fundé el 18 de marzo de 2016

Cuenta con dos salas de exhibicion que muestran herramientas para el
trabajo del café como: despulpadoras, tostadoras y descascaradores
histéricas, que van desde algunas piezas inglesas producidas durante
la Revolucion Industrial, cuenta con una compilacion litografica y
fotografica.

También hay una sala multisensorial, donde los baristas incentivan a
los vistantes a un consumo adecuado del café.

| mmil
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Se encuentra ubicado en
la avenida. 3 num. 305
Centro

CP 94500

Desde un magico rincén del mundo, en la ciudad de
Cordoba, la empresa “Licores Veracruz” tiene 70
anhos de satisfacer a los paladares mas exigentes
con la creatividad e innovacion que se han
convertido en nuestro sello caracteristico. Cada uno
de nuestros productos es elaborado como si fuera
el unico, fieles a nuestro compromiso por realizar
bebidas auténticas con los mas estrictos
estandares de calidad
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“Licores Veracruz” se
encuentra ubicado en Km.
341.5 Carretera Cordoba-
Veracruz, Zona Industrial
C.P. 94690 Cordoba, Ver.

Ex Hacienda
Toxpan

En Toxpan, que es el “Lugar de los conejos”, en
1690, aparecic en el paisaje cordobés la Hacienda
de San Francisco Toxpan, que fue en su momento

uno de los primeros ingenios azucareros del pais y

sin duda tuvo una gran
importancia histérica en la entidad, es decir, se

trata de un icono de la economia de la regién entre

los siglos XVIl y XIX.
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Se encuentra ubicado en Nuevo
Toxpan, Nuevo San Francisco,
94510 Cordoba, Ver.

Parque ecolégico
Paso Coyol

Es considerado uno de los pulmones naturales mas importantes del
municipio y un parque para adultos, jovenes, adolescentes, nifias y
nifos aun muy visitado para realizar actividades recreativas o para
descansar, asi como disfrutar del color verde de la vegetaciony la
convivencia familiar.

Arboles frondosos, animales de distintas
especies y el aire limpio corriendo por la
zona son algunas de las cosas que te
esperan en este parque, si lo visitas,
asegurate de llevar algan alimento para las
ardillas que sin duda saldran a saludarte de
entre los troncos.

71



Se encuentra ubicado en
Avenida 21, Alameda,
94580 Cordoba, Ver.

CH TRAVELS ademas de la comercializacion de la Republica mexicana
cuenta con un servicio clientes llamado “City Tour” en el centro
historico de la ciudad de Cordoba, en el cual explican toda la historia
desde el inicio de la guerra de independencia hasta la firma de los
tratados de Cordoba, asi como toda la historia que rodea a esta zona
de altas montaiias, desde Cdrdoba Veracruz fue capital de este estado
asi como la firma de los tratados donde se diera finalidad a la guerra de
independencia, donde Juan O donoju y Agustin de lturbide sellaron el
pacto para hacer de México un pais independiente
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En este recorrido se
brinda la explicacion de
todo el centro historico,
sus calles aledanas,
rincones y barrios que
han sido testigos de la
historia a través de los
anos

EXPERIENCIAS INOLVIDABLES
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